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Sichiama "Rooted Ritual Paths™ la collezione

connessione con la materia e nello specifico

-~

DUNO

Il futuro in quattro linee
Timeless, Contemporany, Attic e Code, sono
le quattro linee con cui Duno racconta la sua
collezione compaosta da capi iconici rivisitati
con tessuti tecnici pid ricercati, pensati per

contesti urbanl e reinterpretati secondo
codici pil moderni e dinamici,

AVANT TOI

Ritorno alla Terra

L.B.M.1911

Evoluzione continua
Prende corpo nelle linge, nelle lunghazze e
nelle vestibilita, oltre che nei colori e nelle

materie dei capi spalla classici o tecnici, nei
pantaloni @ nella maglieria, la metamorfosi

dedla collezions L.B.M. 1971, Un'evaluzione
stilistica e di un modo di essere,

di Avant Toi che attraverso le texture dei
materiali soddisfa il bisogno dell'uomo
di ritrovare radicamento, equilibrio e

con la terra (grounding).

Con la costruzione brevettata Flex Goodyear
102 e le lavorazioni Reverse e Glove (tomaia
cucita al rovescio e poi rivoltata come un
guanio), in quesia collezione Fabi punta su
tecnica e comfort per un effetto di calzata
morbida, Ressibile @ avvolgente,

L& GAZZETTA DELLD SPORT




Sport Week

LabarzettadelloSport

Tuttoil rosa 3 dellavita

10.01.26

NEOCUHIL

RELAX

PITTI

MANUEL RITZ

Il nuovo che avanza

C'& un'evoluzione nel tailoring di Manuel Ritz

che si “rilassa” attraverso giacche camicia,

chore jacket e pantaloni dal taghio morbido.

Un muova formale che avanza e ulilizza

anche il jersey per andare incontro ai gusti
B Brp

LUIGI BIANCHI SARTORIA

Talloring discreto
Gentile & Paggettivo che descrive meglioil
carattere del quiet tailoring di Luigi Bianchi
Sartoria. Gentili sono le nuance, I'uso del
layering @ anche la morbida maglieria,
sempre pid protagonista in questa
collezione,

BARRETT ALESSANDRO GHERARDI

Ispirazioni outdoor
| modelli iconici di Barrett song i
protagonisti della collezione. Le tomaie

Eleganza ibrida
Tessuti sartoriali e dettagh pratici rendono
ibridi, fra il casual e lo chic, alcuni capi

essenziali diventano pid sportive con
forme voluminose e sugle con battistrada
scanalati, mentre i pellami sono 5pessi,
morbidi e paimel|ati 0 con grane natural.

di Alessandro Gherardi che ha creato la
overshirt con la zip. La sua linga pulita & la
sua leggerezza permetiono di indossaria
anche come camicia.

LA GAZZETTA DE
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Rdmenld, 1)
funrionalii e
stie. Facenda
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Nuovo codice
e sfumature
rassicuranti

maberiak, ala
virsatth ¢

il guardaroba
FRASEM0 &

& takoring, tra
Gilth @ nartura, iR
Gl primagian
Jersey evoluti

& bexhurg
FICEMCEE.

Par costnarg

il présgente,
Oificirads (T
guarda imvece
al passato.
L'effetio @
un'estedica
heritage &
winkxge rivisitata
N G e
cappotti militari,
el shirt jackit
& negi abiti
dynamic fit

3 | sitondono
tradiziors

& Innovazions.
Lo sguardo

al futuwro
deilputwear

& Dur (F)

sl sintetizza
nly s Ingg
Tineless,
Conbemporary,
Antic o Code;
dasign evoliln,
ricerca sul
maberak o ase
prestaron

Silhouette fluide
e lusso comodo
Vince la sartoria
napoletana

FAUL & SHARE

11 blouson del fondatore

Per celebrare Il suo cinguantesimo anniversario, Paul & Shark
Tondators

torna alle sue origin & fa del blouson Paclo (pome del

el marchio) il must have di stagions. In cashmers con
membrana waterproof e windproof - e arriechito da dettagll in
maglia su collo, polsi & fonda - & elegante ¢ performante.

Artigianalita d'eccellenza
Glove uguale Made in Italy

I madalli pii celebrati del brand rappresentana la base

Impe ancha per ka nuova ol Barrett: tomale
dalle linee pulite ad essenziali, pellami spessorati e trattati
waterproof oppure abrasivatl, per un effetto pii vissuto.
Trattament] che rendono | modelll versatill per pli cccaslonl.

AT.P.CO BOMEBOOGIE

Tweed scozzesi
all'insegna

di comfort

. e praticita

A

Prezioso viaggio
in archivio

Soffici materiali
e approccio soft

collezions che presenta anche
tonl pi Intensl per | capd pli
strutturati o tintl in capo come
vuole la tradizione del brand.
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THE BOSTON BRAND

MARCO PESCAROLO

HARMONMT & BLAINE

NEw GENTLEMAN NINE IN THE MORNING
Le sfumature del tabacco colorano
un guardaroba pensato per il casual “
friday fuori citta.

FABI

KNT

KNT Kiton New Texlures
ridefinisce il new failoring
con un equilibrio tra
eleganza rilassata

e atfitudine sporty
sofisticata: materiali
pregiati, texture luminose
e volumi moderni.

HEEBERAND 2008 PAMBIANCO MAGATINE

-@@

DORIA 1905

MANUEL RITZ

AFTER/LABEL

STUART WEITIMAN NEW YORK

LB.M.1911

La collezione
‘Metamorphosis’
racchiude I'essenza di
un uomao in confinua

evoluzione: sfaccettato,
mutevole, ma sempre
coerente nella sua ricerca
di eleganza sarforiale.
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Moda | Pittidi Firenze

Martedi 13 Gennalo 2026 Cormiere della Sera

dalla nostra inviata
Maria Teresa Veneziani

FARENZE | 10M0 nON $i 2econ-

fotografia che emenze dalle

tuisee un indizio confortante

mEmente Aconesciulo,

al pessimismao, convinti che
di eleganza come di bel
non s e i T,
wAbblamo definiio il no-
st pmlago‘nlsla un esplorm-
Tore COnlempannes., Sempne
vestito bene, lndw il panta-
lone cargo con la cravatta e il
bormber, il denim con b giac-
ca particolarmente bella, E un
uomo un po’ plit sportive ma
chics, racconia Brunello
Cucinelli, leader assolu-
to del nuovo stile ma-
schile italiano, fresco
del successo del
1l sulla sua wventu-
o girate da Gi
Tornatore. «Contave
molto sulla poesia di
Giue e se sel un
gl.ovi':l?ﬁ[ film ti fa
capire che ¢i puol
l:lruvarc-. spiega
‘Imprenditore, con-
sapevole del fatto
che nell'era deglhi in-
Nuencer il saper rac-
contare con autore-
volezza la propria
storla conta anche
piin della sostenibili-
th tante apprezzata
negll ultimi annl.
«("¢ un camblo nelle
coscienze ¢ una presa di
paosizione che non -
wuarda solo la moda. -
unifica che abbiamo ca-
pito che dobbiarmo cambia-
e, dobhiamo fare attenzione
a1 tutto, Ottecento anni fa San
Francesco scrisse be Lodi al Si-
gnore ¢ lo consideravano
makto — ragiona —. In realtd
per me ha scritto il primao
contratto sociale e Uha fatto
con il Creato, perché parkava
di sorella sequa, sorella luna,
fratello sole. E noi ora di che
cos o dobbiamo preocopa-
re? Delle montagne, degli and-
mali ¢ dell'essere umanos. Ce
la possiamo Gare? «Certo, ma
debbiamo cambiare i para-
diggmi, dare ascolto ai giovani
che sono particolarmente

tenta pili: riconosce il valore | con bottonl in
i un abito realizzato com tes- | metalls,

suti pregioti ¢ un taglio che | cravatta in seta
esalta b figura conferendogli | e camiciain
un'cleganza rilassola nei var | owill utton
momenti della giomata. E la | down

collezioni autunno inverno | veltoa coste
2026-27 di Pitti Vomo n. 109, | tinkein capa
che si apre ogl a Firenze (fi- | condoppla
nio al ). Gl spazi alla Fortez- | pince, scarpa
wa da BEasso per gli espositori | derbyin
{770, il 44% stranleri) s0no | camoscio. Gul
stath tuttl vendutl, il che costl- | afance, Luigh
Bianchi

per il settore, che sta vivendo | sartora, @
un momento di crisl unand- | blarer conlke

sii 4 glorni, con la Milano | deireversa
Fashlon Week, danno vita alla | mane d porta
setlimana della moda ma- | conlamagiia,
schile pilt influente nel pang- | in modo casusal
rama mondiales, dApetono gl | Pioadestrad
imprenditor che non cedong | oy

ca il futuno dells moda osser-
vava il Finanelal Times, E Pitd
@ il luogo delle relaziond: «1
comprator arrivano a Firenee
per ispirarsi su come pensa-
re collezlonl e vetrine. La
& un centimetro pii
nga, micro-fantasie dal
susto British sempre fuse.
I colori sono neutrd, dal
hianco che combind con il
marrone al cammelll con
i beige, ma fondamenta-
le mella nostra culiura &
come misceli | capl e 1
colord, e quindi anncttio
un valore altlssimo al
miodo di fare loutfit che
¢ l'insegnamento di
Raﬁdph IauErL‘esl;ﬂ che dopo
‘\ 0 anni torna a sfilare in
ltalia. Ecco pe:rhc pinse
che I'vomo tornerd volen-
tieri nel negozio per farsi con-
sighiare da un bravo vendito-
rew, chiude Cucinelll.
«In questo mondo sempre
it digitale, il consumaton: &
n grado di scoprire quanto la
iz storia corrisponda alla re-
altii ¢ in questo senso ka poe-
senza della famiglia nel-
lazienda ha risoquisito valone
— conferma Claudio Marenai
al Fitti con la sua Herno, fon-
data dal padre —. Lidea che
spendere di pill garantisca

avaligia

frontale per agevalare ka

wmmla:_:‘hmwu
L

Palmieri di Piquadro

Valigie e zaini, «la gefite vuole semplificarsi la vita»

«Per essere credibil
deviessere veroy»

una quealiti supe  una
trandquillith etica o vacll-
lato, ¢'¢ una conndione tra
trasparene ¢ qualig

«ol skamo una anifatt-
ra di confezione ciuesto c
permette un bilarglamento
ra qualith e prezzl tormato
molto importante B osserva
I'imprenditore —. iamo un

i Policarbonato ha Fapertura

del
ricarica per|

pﬂeuﬂmmﬂmﬂbﬂlmmﬂﬂmﬂ

Apre il salone delle collezioni
maschili. Cucinelli: «Un uomo
piti sportivo, ma chic. Dobbiamo
dare ascolto ai giovani»

Marenzi (Herno): «Connessione
fra trasparenza e qualita»

Cuil sobto:
hooi ol Marco
Péscancho pér

innérma. Pid in
i, il verde

Tuxury sportiedar con capi esposithve, tra
tran-stagionall per far si che | questeMi
acquisiscano sempre pli va- | Beauty, focus
lore. Sono realizzati sia con | speciale sulla
tessuti preziosi, come cash- | profumerda di
mere ¢ seta, sia con flhre sin. | rieerca
tetiche, meno preziose ma =~
miolta performanths. @ Lo sfilate in
Anche Glovanni Blanchi, | programma
quarta ?cncru:,l-n:rlc di Lu- | dumete il
hlam direttore creativo di | ssonesono
Luigl Bianchi Sartoria e LBM. | queled
g1, parla di un formale piin | Soshestsuki,
casual che sl adatia al mo- | Hed Mayner o
menti d'uso, «quindi la voce | Shiryakosuka
sartoriality dive glml: un 'po
In tutte le categorie, Inclusa
field jacket in misto mshme
re=, Lelemento fondamenta-
le-della moda ol & ka «mano
morbida ¢ leggeras: «0 revers
della giacea si fanno pii im-
portant con il ritorno della
plechettatura a sottolineare la
manualita, ma sotto, a dare
unimmagine un po’ piil ca-
sual, al posto della camicia o'
um lupetto in magline.,
«La gente cerca prodottl
belli realizzati da aziende se-
ri: — sottolinea Bianchi —. E
un'azienda solida con la fami-
glia alle spalle & diventata im-
portante anche per | nego-
zkanti, che hanno bisogno di
semtirsi suppontatis.

0 ST B

pi ricordare | codici=. Che momento & per il

avanzata di Al permette di avere informaziond su
prodotil e aziende ¢ pol con | soclal sl trasforma
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Lubiam, la solida qualita
del classico contemporaneo

Azlende storiche

Exporn in aumento i com alpac, Setae mohair. e ira
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Chiara Bechedll

B OCEs dcd 10 -
l'azienda, fondatanel saaa Man-
borvh (Ll kil Labsbarminee-
ik picEve L et evole oo
mento con Iiserix
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Neri e rispettati
come i corvi

Tatras cresce col giusto
imperialidi | mix di retail e wholesale
Apollo e Odino

Strategie commerciall o rincarre le tendene, bensi
ek viilone solida |de

Mella mitologia nordica, Parla il direttore Serrati
il dio possedeva due

| uccellls Huginn (pensiero)
]-.1 M :nL ma € Muninn (memoria):
> viaggiavano

per il mondo al posto
SU0 per raccogliere
informazioni ¢ renderio
pressoché onnisclente

.13 ragione p
ahuzione
pasto dallieewes

miaeTi, ma sernpre graduale e e
s st lave ks

U imenagine b
et i i ——————

censucrmsal capocpal
ane [l uoee del marg

rapprEsenityna fase 4 evolumion:
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Iniziative

uzione

L'aziendamantovana hatrai suoi obiettiviil consolidamento della qualita produttiva el rafforzamento delle relazioni
commerciali. Focus su progetti specialicome corner dedicati, spazi brandizzati ed eventi pensati per I'esperienza
in boutigque. «ll 2026 sara un anno di continuita», spiega a MFF Giovanni Bianchi, responsabile dello stile. matteo Mina

ualita del prodotto, for-

mazione sulle com
tenze sartoriali e raffor-
zamento delle relazioni
durature con i partner commer-
ciali, per offrire alla clientela
un'esperienza autentica. Sono
queste. in sintesi, le sfide di Lu-
biam per 'anno da poco inizia-
to. La storica azienda mantovana
& presente da oggi all’interno di
tti immagine uomo 109 a Fi-
renze, con le proposte autun-
no-inverno 26027 dei marchi
L.b.m. 1911, Luigi Bianchi sar-
toria ¢ Gabriele Pasini. «Il
2025 & stato per noi un anno di
passaggio e di maggi p
volezza, inserito in un contesto
economico globale, che continua
arichiedere prudenza e capacita di let-
tura. Come azienda famihare, guidata
dalla stessa famiglia dal 1911, siamo
abituati a ragionare in termini di lungo
periodox, ha spiegato a MFF Giovan-
ni Bianchi, responsabile ufficio stile
Lubiam. «In questo scenario, la chiusu-
radel 2025 registrauna leggera flessio-
ne del fatturato rispetto al 2024, dovuta
in larga parte a scelie aziendali delibera-
te. Abbiamo infatti adottato un approc-
cio pii selettivo, rivedendo alcune prio-
rith operative e razionalizzando deter-

LaADe-

Strategie

Da sinistra, look fall-winter 2026 di

e ==

minate attivith, con I'obiettivo di pre-
servare  1'equilibrio  complessivo
dell'azienda e la qualiti della nostra
propostax, Bianchi ha poi raccontato le
sfide dell’azienda. «Il nostro obiettivo
¢ consolidare ulteriormente 1 livelli di
eccellenza e credibilith raggiunti, conti-
nuando a investire nella qualitd del pro-
dotto, nella solidita dell’ organizzazio-
ne e in relazioni durature con i nostri
partner. In un contesto storico ed econo-
mico complesso, sentiamo ancora pill
forte la responsabiliti di restare al fian-

Colmaroriginals studia
le future collaborazioni

«Valutiamo opportunita per uno sviluppo ulteriore del
posizionamento», dice Stefano Colombo. E neilook,
ilmoodapres-skisimixaaglianni 70 € 80. Andrea Guolo

li anni d"oro dello sci, quelli

tra i Settanta e i Novanta del

secolo scorso, e il mood con-

temporaneo dell”aprés ski so-
no I'ispirazione della f-w 2026/27 di
Colmar originals, label di Manifattu-
ra Mario Colombo che nella nuova
collezione  reinterpreta
I'immaginario delle rivi-
ste alpine dell’epoca in cui
i nomi in pista erano quelli
di Gustav Thini e Piero
Gros prima, di Alberto
Tomba ¢ Deborah Com-
pagnoni poi, tutti grandi
campioni vestiti da Col-
mar. «La collezione uni-
sce heritage, spirito urba-
no ¢ comfort, con I"outer-
wear al centro e materiali
caldi e tattili che evocano
la montagna in un’estetica
attuales, ha raccontato a
MFF Stefano Colombo,
global sales marketing ma-
nager ed esponente di quar-
ta generazione dell’azien-
da fondata nel 1923 a Monza da Mario
Colombo, rimasta di proprieta familia-
re con acapo il ceo Giulio Colombo,
Quali sono le vostre as

in termini di distribuzione?
Bor Ia £ v WYIEFYT svmsinmn o ung A

Un look Colmar

sprimere al meglio il posizionamento
del brand, sia nel wholesale sia nel ca-
nale diretto.
Quali | vostri mercati-chiave e gli
investimentiin atto?
Italia e Europa restano i mercati princi-
pali. Stiamo investendo in modo mira-

i to sul rafforzamento della

brand awareness, sul raf-
forzamento dei rapporti
con i pill importanti key ac-
count internazionali e sul-
lo sviluppo dei canali di-
rect o consumer.
Come si & chiuso il
2025 e quali sono le
prospettive 20267
112025 si & chiuso in modo
solido seppur in leggero
contenimento, in linea con
le aspettative e con il lavo-
ro di riqualificazione che
stiamo rtando  avanti.
Peril 2026 vogliamo conti-
nuare a mettere basi quali-
tative per il futuro e conso-
lidare 1 risultati ottenuti.
Cisono progetti in cantiere per il
gruppo, anche oltre i brand Col-
mar e Colmar originals?
Il gruppo sta lavorando su diversi pro-
getti strategici. Parallelamente,
aal ] et oAy

m. 1911, Luigi Eiann:h: sartoria e Gabriele Pasini

co dei nostri elienti, supportandoli con
affidabilita, servizio ¢ progetiualitd, ¢
al tempo stesso di offrire al consumato-
re finale un'esperienza autentica, fatta
di qualith assoluta, cura e valore nel
tempo». Come ha poi aggiunto lo stes-
so Bianchi, se sul piano corporate il
2026 sard per Lubiam: «Un anno di con-
tinuita evolutiva, dove continueremo a
investire nel rafforzamento della strut-
tura organizzativa, nella formazione ¢
nel passaggio generazionale delle com-
petenze sartoriali, ¢ dove proseguira

Espansione

I'impegno sui temi Esg. con
un’attenzione alla qualita dei pro-
cessi, al benessere delle persone
¢ alla sostenibiliti ambientales,
in ambito commerciale il focus
resta sul rafforzamento delle part-
nership. «Continueremo a svilup-
pare PI'DF(:I_I] speciali insieme a
clienti selezionati: corner dedica-
ti, spazi brandizzati, allestimenti
ed eventi pensati per valorizzare
I’esperienza in boutique. Credia-
mo molto in una visione di retail
condiviso ¢ costruito su misura,
coerente con il territorio e con
I"identith dei nostri brand. Anche
i servizi, dal su misura ai pro-
grammi di riassortimento, saran-
no sempre pil centrali nel suppor-
to al punto venditas. Infine, sul
fronte export, che per Lubiam rappre-
senta il 46% del fatturato, i mercati pid
rilevanti restano Stati Uniti e Canada in
primis, seguiti da Germania, Svizzera,
Olanda e ggagna. «Accanto a questi,
nel 2025 abbiamo registrato dinamiche
molto positive in alcune aree ad alto po-
tenziale, dal Medio Oriente, alla Co-
rea, fino all’Est Europa ¢ al Nord Euro-
pa. che confermano la validith di una
strategia di svilu, selettiva e orienta-
ta al lungo periodo», ha poi concluso
Bianchi. (riproduzione riservata)

UNIMATIC CORRE NEL
2025 EMIRA ALL’ASIA

Lalabel di orologi made in Italy compie 10 anni
e chiude a quota 4 milioni grazie al wholesale
(+37%). Cresce la rete dei partner in Giappone

nimatic mette a segno un eser-
cizio fiscale pid che positivo e
mira al presidio dell’Asia. 11

brand di orologi Made in Italy,
che ha compiuto dieci anni, archivia con
un incremento a doppia cifra il 2025, for-
te dei risultati ottenuti nel wholesale e
con une sguardo a Oriente. Intanto a Pit-
ti uome presenta la collezione cruise
Swimming poolse la Lan-
ghe collection per I'inver-
no. A sg:iegare idetiaglia
MFF & il co-founder e
ceo Giovanni Moro.
Nel 2025 avete com-
iuto dieci anni.
un bel traguardo. Ho
fondato il marchio nel
2015 assieme a Simone
Nunziato, siamo disegna-
tori industriali e appassio-
nDatIi del nJ?MOJ?anfgldcs.
al primo lotto di u-
zimmpu;i 300 pezzi, che so-
no andati sold-out, abbia-
mo messo in piedi un
e-commerce che i vende in o il
mondo e vale il 45% delle vendite. Poi so-
no nate le co-lab con Colette, Luisavia-
roma, Mr Porter, Kiton...
Le co-lab sono quindi centrali nel-
IE vostra strategia creativa e di bu-

Giovanni Moro

to referenze con la possibilita di restock.
Com’é andato il 2025 sul fronte del
fatturato?

Abbiamo archiviato I'anno intorno ai 4
milioni di euro di ricavi (+15%). Credia-
mo di poler superare questa percentuale
nel 2026. La quota del 93% & rappresen-
tata dall’estero,

siete distribuiti e quali sono
gli obiettivi di espan-
sione?
A Milano abbiamo uno
showroom in via Cappuc-
cio e un flagship in via
Meravigh. Nel mondo,
siamo  attivi _attraverso
130 doors, gli Usa sono
il mercato principale. Le
vendite wholesale hanno
registratoun’accelerazio-
ne del 37% nel 2025.
Puntiamo  all’Asia, in
particolare al Giappone
e all'India, dove stiamo
ampliando la rete di part-
nere di pop-up store, Sia-
mo entrati in Arabia saudita e contiamo
di aggiungere qualche altra bandiera in
Europa.
Avete assunto nuove persone nel
team?
Negli ultimi anni abbiamo raggiunto un

arganiendi 11 owaci enlo oinyg
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RETRO EASE
01. ANDREA FIESOLI 05. TAANNERR 09. LUIGI BIANCHI SARTORIA
02. FABI 06. GABRIELE PASINI 10. NINE IN THE MORNING
03. G1920 07. GIANNETTO PORTOFINO 11. STURLINI
04. PIACENZA 1733 08. L.B.M. 1911 12. FOULON
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Moda Uomo

a oltre un secodo, Lubiam
costrubsce un dialogo cont-
muo tra sartorialivh, indu-
striac visione comempora-
ne. Alla presentazione del-
Ia muova stagione inverna-
le. questo dialogosi fa pid esplici-
10 e ik RO come eserciziodi
“igninchi ogs vestive Tuomoche
vestire ['uvomoche

abita un tempo in rasformazio-
e, La collezione prende forma a
partire dalla materia. dal gesto
sartoriale, dal oo in cul wcy-
CCom) il corpo e il rit-
r}'?ndcll.a ymnmm Erlgl?cvolu-

mette in movimento, «Per moi
cambiare non dgnifica abban-
dionare ciy che siamo=, ha rac-
contato Giovanni Bianchi, di-
retiore ulficio stile di Lubiam,
=M i one un
nuovo equilibrio tra memoria

questa continuita si truduce
nel prodotte & nella visione
del brand?

=Per nod la continuith non & so-
lo una questhone genealogica,
1M e visiome che si rinnova
el tempo. Fin dalka fondagio-
nie, graeie a miobismonno Luk

“METAMORPHOSIS"

E IL TEMA DELLA
NUOVA COLLEZIONE
TORNA LA VESTIBILITA
REGULAR E | PANTALONI
SI FANNO PIU MORBIDI

& Bianchi, la nostra famighia ha
guidato I'nzienda con lo stesso
spirita: fare bene le cose, rispet-
ando il lavoro, le persone e il
tempe necessario alla
Oggl questa visione = ri
un prodotio che mantiens un-
mima sarboriale forte, ma diakoga
con il presente. Ogni capo nasce
e sapeTe CoSruito el empo
« in continua evoluzione, dalla
listica Interna alla rcerca
sui materiali fino alla vestibilith.
Mo custodiams semplicemente
la tradizione: la mettiameo in me-
vimenio, La sede & ancora a Man-
tova, cwore di un sistema produt-
tivointegrato che coinvolge oltre
300 persone e riflette un modo di
Tare imipresa ethoo @ responsa-

il

hosks & il focus
di stagione, definito co-
me strasformismo non
comie  travestimento, ma

come espressiones, Qual & I'-

del vintage dautore, ka bor-
sa maschile in questa sta-
glone fredda abbandona il
¢ formale per abbracciare
una sensualith aitile e una fun-
rionalith che non rinuncia allec-
centricith colta, Se negli ultimi
anni & stato dominante il mini-
malismo rigido, la parola d'ordi-
nee di questo imverno ¢ “comfont
tartile”. La novith piis rilevante &
il rriondo delle Solt Bags, La bor-
53 mon & plit sole un contenitore
zionale, ma un oggetto da
“abbracciare”, realizzato con
materiali morbidi che invitano
al toceo — pelle nappata. camio-
scio ¢ materiali ultra-light che
richiamano la consistenza del
piumini,
LESHOPPER
A dominare k scena urbana Somdo
ancora le comode e versatili
“maxi-shopper”. La wndenza &
portarie ripiegite d Mano, come
fossero  delle  maxi-pochette:
perferte per il “rravelling” quoti-
dinno, dove la capienza ¢ fonda-
mentale mabo stile deve rimane-

n allestetica “Solt™ al ritormo

Il direttore ufficio stile di Lubiam: « La continuita ¢ una visione
che si rinnova negli anni. Ogni capo nasce da un sapere
costruito nel tempo ¢ adattato alla nostra contemporaneiti»

A sinistra

e a destra,
aloung i i

della stile
secondo Lublam,
unione di comfart
id eléganza

@ L'intervista Giovanni Bianchi

«GOMFORT £ CALORE
PER LUOMO CHE CAMBIA»

sui lati, mentre Prada con Sym-

resta fedele al design geo-
metricoaccentuato dalle incon-
fondibili finiture in pelle Saffia-
no. Bottega Veneta riconferma
o sua artigianalizh con il model-
o Andiame Large. un tripudio
di pelle intrecciata nel verde di
stagione, lunghi manici ¢ chiy-
sura con ciniuring ¢ fibbia, log-
nic la borsa Nelleote di Valenti-
no Garavani in tessuto con in-
serti in suede ¢ decoraziond
frontali con specchietti rotondi
e ricami colorati,

‘Tra le borse a tracolla o a spal-
L. ¢ le pochetie - accessori che
ormai hanno sostituito o com-
petato la metamorfosi del mar-
supio - Loewe stupisce con la
sua Hammock, che diventa una
tela per le opere dell'arisia
Louis Wain: il design "Futurist
Car” trasforma la pelle di vitello

ea di omo LB
sMetamorphosis & il tema che
guida Fintera collezione: un filo
condutione chearraversa forme.
materiali ¢ attitudine, Racconta
un uomo consapevale, capace di
triasformarsi per restane fedele o

crudi ¢ strutiurati. Come avele
bilancinto leggerezzn, colore ¢
presenea?

=AbbEamo lwvorato sulla riechez-
m della materia, frutto di una ri-
cerca ¢ sperimentazione conti-
nue. Volevamo raccontare 1a

S stesso, ad dasial p

senza perdere autenticits, Que-
sta visione prende forma in nuo-
ve proporzdoni, dal fmo della
vestibilith regular al pantalond
pliymaorbidi e al cappotti allunga-
ti, ¢ in una palette che bilancia to-
ni caldi ¢ freddi. La materia di-
venta linguaggio anraverso fla-
nedle streteh, lane e sete botbona-
te, & denim reinterpretato in chia-
v sartoriale. Ne nasce un guar-
darola poliedrico, pensato per
o dinamioo che vive o sti-
lecome espressione persomnabes,
La collegione lavern su una
dualiti di materinli leggeri e
morbidi accanto a tessutl pii

A destra,

|3 borsa
firmata Gutt
pratica

& capiente
@0fa wAa nota
oi colore

(& canattene)
@ qualsiasi
cutfit

nero, incontra dettagli in pelle e
una tracolla intrecciata con det-
tagli annodati, i i

finata artigianalith. La
Ferragamo, dove il pattern mo-
nogramm ¢ il vitello semi-mat-
te i fondono inun design com-

el uome

poranco, diviso tra comfort e beg-
gerexza da un lato, ¢ bisogno di
calore e presenza dall'aloro, 11 bi-
lanciamento nasce dal dialogo
ra tessutl: flanelle stretch e la-
ne-seta bottonate portano morhi-
dezzmee fhiditi, mentre materiali
phi crudi e strutturati, come | res-
sutl gusto denim minmrpmnu
sartorialmente, aggiungo
lalmcpmfondnﬂmhcndmpl
phicasiiale.
Ouealisono gli outlit pii rmppre-
sentativl della collezione per {1
prossimoinverno?

=Pt che singoli capi, preferinmo
ragionare in termdni di vocal look.

Viorbida, capiente € in tonalita accese
Ora la borsa per lui si rimette in gioco

SUEDE LISCID
PER GUCCI

LOEWE COLLABORA
CON LOUIS WAIN

Unetr dieggli outfit chiave interpreta
il temma di Metan 5 amr-
VErs0 un cappotto over doppio-
pettoin beaver di lana cashmere,
abbinato a un abito in Manella &
lana stretch mélange con panta-
loni baggy ¢ overshirt ispirata al
workwear, Una maglia in lama
cashmere ¢ un cappellino in fla-
nella compdetano il look, trasfor-
murabodo in una sorta di unifor-
me contem poraned. Un secondo
outfit racconta invece l'eleganza
urbana secondo LEM.IS1: un
abitoin flaneka gusto denim con
glacca monopetto ¢ pantalone
carrol @ una pince, abbinato a
una camibcia in maghia finezza 18
in lana merino mélangd ¢ a un
CAPPOLD MONOPELTD in Disver la-
na-cashmere, sintesd equilibrata
tra rigore sartoriale ¢ disinvoliu-
raquokidiana-,

CamillaGusti

& A VAT,

attica contemporanea. £ il caso
dello zaino che si libera della
tare ogaetio ] desige: Balemcia
are og.gcltu gn:

ga. oltre al madelli in pel-
be, propone Explorer in denim ef-

fetto slavato, perfetto per chi cer-
can v book vissuto ma dimpatto.

LOZAMD

Per chi vaole osare ecco lo zaino
Funky di Christian Louboatin rea-
lizzno in pelle nera con borchic

mlcanchcptrunusosologjnrm

iero, Dl moclello Savoy di Guoc
|r|wnd|:l|s('1|:|lnumn11u1nehn
sco) alla sofisticata di
Bruneflo Cucinedli in pelle bur-

alfrire un accessorio che accom-
pagni non soloin viagg di placere

tile di vita
R
At

Mnﬂlﬂﬁﬁ.pm
onclatoda Landao
poetii, volia
iamni si & viavia

ato dal sem)

odottoe costl, con | pri-
: infari I'anno & &
0 con pard ftturatoe &

cenlo utile, Ora stiamo
biando | empl di con-
@ per dane ai negozi pin
po di vendita ¢ respiro.
lamo nel [
plamo che essere
EZIME) mlr_ﬂt&!oﬂ'ﬂ-

“usaegeita-
i novith per (1 20267
hmo avviando collabo-

pren-
dere parte al valore dello
spont, della famiglia, della
natura. Tutto

no{waldilﬁﬂqu)rnr
xim?_mmmmnms

A bt e

...
«Certo, ma La Martina cre-
e nello stile preppy da die-
i annin questa parte, & che
il mereato si & girato ¢ sta
LEst
trend, ma noi Tal me

sempre toavantis,
A l]'llllﬁl‘ll:!ﬂll guarda-
we?

A N MONOAENE 3
Milano, mentre a Roma
apriremo l'outlet di Castel
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CATHCART LONDOMN

L'eleganza sartoriale
del gentleman 2.0

1l fair play del gentleman 2.0
trova naturale esaltazione
nell'heritage sartoriale
lendinese. Cathcart London & il
precursore supremo dello stile
britannico classico. Traendo

ispirazione dall'eta d'oro del
vestire maschile, Cathcart
propone capi assai ambiti per il
gentiluomo moderno,
finemente confezionati a mano
con i tessuti pid raffinati. A Pitti
109, spazio all'abito maschile
fatto ad arte, accanto al dato
prezioso della maglia invernale,
Perfetto connubio di tradizione
e design.

B RIFRODUDIOMNE RISERVATA

L'azienda si conferma protagonista nel panorama internazionale

La collezione invernale 26-27 & in sintonia con il tema della fiera

Tornano i completi in flanella mélange e si rinnovano i Galles

Lubiam a Pitti Uomo
Fvoluzione e coerenza
vanno a braccetto

di Nicole Fouqué

Da oltre un secolo Lubiam costruisce un’idea di
sartoria che non rincorre il tempo ma lo attraver-
sa, trasformandosi con coerenza e profondita.
Una storia fatta di rigore, cultura del prodotto e
capacita di leggere il presente senza tradire le pro-
prie radici. A Pitti Immagine Uomo, il gruppo si
presenta come protagonista della sartoria con-
temporanea internazionale, portando a Firenze
una visicne solida e dinamica, in sintenia con il te-
ma della fiera, Motion, inteso come equilibric co-
stante tra continuitd e cambiamento,

La collezione autunno/inverno 2026/27 non se-
gna una svolta, ma rappresenta l'ennesimo passo
di un percorso evolutive. Come racconta Giovan-
ni Bianchi, direttore ‘Ufficio stile’: « A Pitti convivo-
no pidl collezioni, tutte accomunate da un'unica vi-
sione: una sartoria che si muove, che accompa-
gna la vita reale e ne interpreta il ritma. Nel man-

| HARRIS WHARF LONDON |

Capispalla morbidi
Forme inedite

L’anima esclusiva di texture e
materiali rilegge la lezione
sartoriale secondo il nuovo
comfort, Flash cromatici
accendono una luxury
collection di capispalla e abiti

do LBMI1911, il wema Metamorphosis diventa
espressione di una trasformazione naturale come
spiega Bianchi: «Le proporzioni si fanno pil libe-
re, I'equilibrio tra struttura & fluidit ridisegna il
guardarcba maschile e il colore abbandonail con-
trasto per diventare linguaggio tonale. | tessuti al-
ternano flanelle stretch, mischie dilana & cashme-
re & lane seta a materiali pid compatti come pan-
netti militari e diagonali strutturates.

Tornano i completi in flanella mélange, i Galles
rinnovati e le reinterpretazioni sarteriali del de-
nim. L'outerweaar emerge come elemento centra.
le del racconto: cappotti lunghi, doppiopetio e
monopetto, progettati per seguire il movimento
con naturalezza, come il cappotto over in beaver
di lana e cashmere, abbinato a pantaloni baggy e
overshirt dal richiamo workwear, sintesi di rigore
sartoriale e funzionalith contemporanea.

Con Luigi Bianchi Sartoria, una delle linee del
brand, il racconto si fa piu silenzioso ma altrettan-
to profondo, Gentle Shades riafferma il valore del-
la sartoria pil autentica attraverso superfici tattili,
continuita cromatiche e costruzioni che accompa-
gnano il corpo senza costringerlo. Qui il cambia-
mento si percepisce nella qualita del gesto e nella
scelta dei materiali.

Emblematico I'abito Principe di Galles finestrato
in lana pettinata natural stretch, completato dal
cappotto iconico in beaver di puro cashmere ne-
ro, espressione di un lusso misurato e consapevo-
le. Accanto a queste vision, la presenza di Gabrie-
le Pasini testimonia la capacita del gruppo di speri-
mentare & contaminare i linguaagi. spingendosi
altre i confini del classico senza perdere solidita.
A Pitti, Lubiam ribadisce cosi un messaggio chia-
ro: essere presenti con coerenza e profondita, in-
vestendo nella qualita del prodotto, nelle relazioni
@ nella cultura sartoriale. In un momente storico
complesso, il valore pil forte resta quello del tem-
po, costruito attraverso una sartoria che evolve
senza snaturarsi € continua a creare significato
stagione dopo stagione.

© RIFRODUTIONE RISERVATA.

morbidi. Motivi e forme inedite
per blazer astagionali. Harris
Wharf London racconta la sua
collezione invernale del
prossime anno con un
approccio rilassato per una
sartorialita datta di tessuti
impaortanti e di lusso
praponendo nuowvi tagli e colori
al proprio ready-to-wear carico
di altissima qualita inglese.

& RIFRDOUTIONE RISERWAT,

[ NINEANTHE:MORNIND ]

Uno stile intimo

sobrio e autentico
Tra cromie terrose
e grigi morbidi

Costruire un linguaggio
estetico essenziale ma
ricco di personalita, dove
ogni capo diventa un
dialogo silenzioso tra
forma, materia e luce. Una
frase che racchiude
I'essenza stilistica di
‘nine:inthe:morning’. La
collezione fall/winter
26/27 che debutta a Pitti
Uomo, ne & la conferma.
Esplora un'eleganza
intima & naturale, ispirata
all'armonia tra
architettura e paesaggio,
svelando un racconto
visivo & sensoriale intriso
di bellezrza sobria &
autentica. Capo dopo
capo ci si ritrova avvolti
dall'atmosfera di interni
caldi e silenziosi immersi
nella natura, dove linee
pulite, texture materiche e
proporzioni impeccabili
dialogane con il tempo e
con la luce.
1l tutte sublimato da un
susseguirsi di cromie
terrose - grigi morbidi,
beige caldi e accenni di
blu polveroso - e da
tessuti scelti per la lore
tattilith e autenticita,
come lana cardata, twead,
flanella & madras di
cotone. Con volumi
rilassati, tagli morbidi e
‘sovrapposizioni
‘ninezinthe:marning” firma
un guardaroba maschile
che reinterpreta il
tailoring in chiave
contemparanea,
fondendo comfort e
rigore in una nuova idea
di medernita.
M.S.
© EPRODUZIONT BESTRVATA
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se stesso, La collezione celebra la liberta
di scegliere, I'arte di mescolare, la capaci-
th di costruire un guardaroba dalle infini-
te possibilita, La materia & il primo terre-
no della metamorfosi. | tessuti si allegge-
riscono, diventano morbidi, leggeri an-
che per la stagione fredda alzando la sfi-
da della qualith. Come due anime com-
plementari, accanto a lane cardate soffi-
ci appaiono materiali pii crudi e struou-
rath, pensati per restituire un'immagine
che non ha un solo volto. Flanelle stret-
ch per giacche ¢ pantaloni, galles in lana

L.B.M. 1911

LINEE E VOLUMI
Cambia La materia con tessuti
péli satfica @ altri pil =crudis
& cambianp anche le forme
con pantaloni pii morbidi

La nuova collezione «Metamorphosis»
non tradisce le radici di alta sartorialita

Giacche e pantaloni
o L . L] e equilibri ira lana, cotone e cashmere vo-
er Ono co lc1 rl l gliono raccontare u vomo che maneggia
con disinvoliura leggerezza e rigore, calo-

e ¢ precisione.

’ L ]

L’eleganza perlui i
nisce quasi come sarchitettures. I model-
li si rinnovano trasmettendo il messag-
Baggy, ampi e bilanciati, accompagnano
il corpo invece di contenerlo. | cappotti
si allungano, almeno di 10 centimetri
gliere, I'arte di mescolare in un vero dina-
mismo saroriale dove | look rispondono
nata anche nell’abbi-  mo contemporaneo da cid che era a cid  ai gesti e al momenti del giorno, mesco-

Se la metamorfosi
inizia nell’armadio
¢ seta bottonata, pannetti militari, inter-
pretazioni sartoriali del denim e nuovi
Dietro la materia si delineano cosi an-
che i color, a partire da quelli concred
5\ L
e tras Orma gio che l'eleganza non sta pit dentro
Zlone semplici linee ma uista volumi. Le
vestibilith orma «regulars, | pantaloni
mentre nell outerwear la teenica & liber-
th. La collezione celebra la libertd di sce-
menie per lui. «0gni  che sards. E la visione ¢ chiara. Uomo lando proporzioni, materiali ¢ silhouetie
mutevole, poliedrice, ma sempre fedele  per ereare un nuovo codice di coerenza,

ca e che viene sdoj
gliamento, specialm
capo & pensato per accompagnare |'uo-

STEFANO RICCI

Sulle orme di Magellano per ispirare il Luxury Tech

Filippo, il direttore creativo: «| wagg| sono un'ispirazione anche per i colori»

Danigla Fedi

o stile & il movimento

dell'animas diceva lo

storicn francese Jean
Michelet. Lo pensa anche
Stefano Ricdi, fondatore con
la moglie Claudia del mar-
chio di moda e lifestyle ma-
schile pitn lussuoso al mon-
do olire che padre dei due
giovani manager (Niccold e
Filippo, rispettivamente ceo
e direttore creative]) che oggi
guidano questo gruppo fio-
renting votato all eccellenza
co un fatturato annuo di 230
milioni, «Per nol il movimen-
o & da sempre fondamenta-
les sostiene Filippo appro-
vando di fano il tema - Mo-
fion - dell'edizione numero
109 di Pitti Immagine Uo-

Lane tecniche antivento, antigelo e idrorepellenti
I cashmere pii sottile del mondo arriva dalla Mongolia,
la preziosissima Vicuiia Alfa Yarn dalla Patagonia

mo. «Quando eravamao pic-
coli il babbo i portava in gi-
ro per il mondo e all’arrivo
nel posti piin selvaggi tipo le
foreste del Canada o la giun-
gla della Tanzania diceva:
Ecco, qui ora si disegna la
colleziones.

Masce cosl idea del Pro-
getto Explorer giunto ormai
all'ottava missione in lugsghi
come le Galapagos, I'lslan-
da, il Perii e la Patagonia do-
ve | due fratelli hanno apre
na Eartu I'nlogml'um !u le-

PROGETTO
EXPLORER
Sopra, Filippo
Ricch (direttore
creativa) in
Fatagonia
totografato da
Andy Mann
Actano,
rnauln duu

le orme di Marco Polo, Ma-
gellano, $hackleton e Bruce
Chamwin Filippo e Niccold
hanno anche trovato fbre
straordinarie con cui rende-
e ancor pii preziosa la mo-
da del brand olire a speri-
mentare materiali e soluzio-
ni innovative per un abbi-
gliamento con cui si posso-
no affrontare senza proble-
mi situazioni climatiche ¢
amblentali estreme,

«Chiamiamo questa parte
dcl!n nostra ricerca Luxury

banalmente  fare  spon
all’aria aperta se non te la
senti di arrampicarti su un
ghiacciaio sulle orme dell'or-
so polare. Cerio da Stefano
Ricei il blouson sportivo che
fuori & in nylon all'interno
ha la fodera in cashmere e
seta, Ce n'e anche uno in vi-
sone rasaio a spina di pesce
per non parlare dei completi
sartoriali da 15 mils euro.

=l viaggi sono una conti-
nua fonte d'ispirazione an-
che per i colori= prosegue Fi-
lippo Ricei mostrando un
giaccone in shearling sui to-
ni del guanaco, una sfumatu-
ra di verde tipica della Pam-
pa e quel punto di giallo che
hanna | fiori della Patagonia
in primavera.

aljui- racconta - abbiame
chiuso il cerchio apeno sul-
le fibre nebili in Mongolia
dove siame riusciti a procu-
rarci il cashmere Alpha Yam
che & il piti sottile al mondo.
Invece in Paagonia abbia-
mao trovato la Vieuia Alfa
Yam, un filato d'inimmagi-
nabile finezza, morbidecza e
preziosiths, Stamo parlan-
do di una fibea che ha un
diametro di 13,5 micron, 6,5
meno del capello di un neo-
nato e che costa come mini-
mo 400 dollari al chilo di
grezzo contro § 40 del cash-
mere, Perfing le sneaker so-
no speciali, realizzate con la
stampante 30D Ottaing che
imprime dei micro ottagoni
perforati nella suola. E nella
nuova collezione Equestrian
prr ol b ol g
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di Antonella Matarrese

| tema dell'edizione 109

Pitti Immagine Uomo

di
(Firenze, 13-16 genna
io) punta all'ottimismo
legato ai concetti di pro-
gresso, movimento, dinami-
smo insiti nel termine Motion,
parola chiave scelta appunto
per incoraggiare e suggerire
input dinamici alla comunita
internazionale che da sempre
frequenta la Fortezza da Bas-
s0. Naturalmente, si tratta di
un movimento in senso :"L:.:u-
rato che per Pitti Immagine ¢
sinonimo di impegno e di ca
pacita di convogliare a Firenze
energie e protagonisti della

LUIGI BIANCH!

moda: dopo il successo dei
740 espositori della scorsa
edizione, all’appello di An
tonio De Matteis, presidente
della manifestazione, rispon-
dono, questo gennaio 2026,
ancheigrandi buyer interna-
zionali, in crescita del 3 per
cento rispetto allo scorso
giugno.

| temipi, si sa, sono diffi-
cili quindi ci vuole coraggio
e tanta buona volonta per
affrontare un momento che
dinamico non lo & affatto,
almeno dal punto di vista del
business. Lo raccontano i
dati: il fatturato della moda

LeM 19N




la Repubblica

[l menswearvolta pagina
lo stile diventa adulto
Con cravatte e mocassini

stra linea pii sperimentale, la abbiniamo al
bember color borgogna e alla camicia a qua-
drettis,

Anche da Herno, spiega Claudio Marenzi,
il dualismo leisure-sartoria & un gioco di equi-
librio sottile: «Capi performanti da viaggio,
leggeri @ multifunzionali, convivono con
coat pinn classici. Nella parte dedicata all'a-
prits ski, accanto al pile, tormano tessuti della
tradizione come tartan e vellutos, La chiave
& fondere anima tecnica e spirito dandy «co-
me, per esempio, nel nuovo plumine 7 dena-
riquasi impalpabile, in una gradazione di ne-
rosalura e profonda, non comune perun ca-
Po invernales, continua Marenzi. «Per noi la
sficla ¢ realizzare prodotti luxury-casual in-
navativi. Ci stiamo rinscendao: il segmentouo:
mo & cresciuto, In alcuni mercati, anche in

De Matteis (Kiton): “Spazit
al colore”, Per Marenzi
di Herno la chiave & unire
tecnica e spirito dandy

i FRANCESCA REBOLI
FIRENZE

| secomdo glormo di Pitti, il cli dappia cifrae.
animatodella fiera non fasotto A Pitti basta osservane come si vestono gli
Iutare i numeni poco rassicura addetti ai lavori per cogliere il cambiamento.

della moda maschile. Due vetel
ni del settore come Claudio Marenzi, proed
dente di Herno, € Antonio De Matteis, ad
Kitom e presidente di Pitt lmmagine, eo
dano nel definire “critico” questo moment
Le esportazioni verso | Paesi extracuropei
gistrano una contrazione del 7,8 per cen
nei primi sette mesi del 2025, Assorbito 1)
patto dei dazi degli Stati Uniti di Donal

«Gli uomini chiedono piil comfort senea ri-
nunciare alla formas, dice Giovanni Bianchi,
direttore dell'ufMicio stile di LB.M. 1911, Volu-
mi piir morbidi nei pantaloni e cappotti pid
lunghi scambianao la postura del capo, [l mo-
do in cul cade sul corpo e il rapporto con le
proporzionidel look. E una sartoria che respi-
ra di pifi=. Perché, nel 2026, il guardaroba ma-
schiled fattodi sovrapposizioni intelligenti.

Trump, a precceupare orasono i tassi di ca

bio che vedono 'euro forte sul dollaro e
yen sempre pin debole, con riverberi nega

vi sui mencati americano e asiatici,

A Firenze sl cerca come sempre di inve

re la tendenza. Gli espositord sono 700, in
nea con e passate edizioni, ¢ i buyer han
registrate un aumento del 3 per cento, L

biettive & uscire dallo stallo coonomioo & di

Iimpasse creativa, Tra gli stand, la s

el mini

A prontaa

si o almeno a fare spazio a nuove idee. Cog
lostiledelle collezioni dell'inverno 26-27 vi

verso codici pin elaborati ¢ recupera caf
«che sembravano superati. «Un esempio 3
butti: la cravatta=, nota De Matteis, «ma af
che | mocassini e be stringate al posto del
sneakers, E | color si accendono abband

nando il paesaggio monocromo dei beiges |

elonali uniformi da lavora,

confine tra casual e formale si fa sempre pf

morbido e a prevalere adesso & il second
Se, infatti, fino a poco tempo Fa lo st

Gli esempi arrivano dalle grandi maison)
dal brand emergenti. Se Jonathan Anders
ha portato la fie marda sulle passerelle
Dior, a Pitti il designer ospite Soshi Otsuki d
dica uno studio alla cravatta, punto finale

@ llcalore senza unda stile levigato, senza shavature, De Ml @ Un
peso dei capi teds Ia preferisce smolto sottile, in tintauni@  tra sfumature per
firmati Herno oppure a fantasia regimental, Da KNT. lan illook di L.B.M. 197

Doucal's & mantenere la
qualita, frutto della scelta
dimateriali pregiatie di
manifattura esperta. Due

a zaini, trolley e valigie
deve essere avanzata

e funzionale senza
interferire conl'estetica,

Matocome marchio

di scarpe, sopratiutto
davela, oggi Sebagoé un
ecosistema di stile capace
di parlare a vomini di
generazioni diverse. Padri

CUQIO SARTORIALE BAGAGLIO INTELLIGENTE ELEGANZA COMPONIBILE

Calzature a regola d'arte Guella tecnologia in arrivo dallo spazic ll guardaroba condiviso tra padri e figli
La sfida per chi produce Per Piquadro,
scarpe artigianali come —] Innovazione applicata

punti forti del brand anzimigliorandola. e figlisi scambiano i
marchigiano che lavora, Eil caso dello zaino cappotti, che fondana
madernizzandolo, il cuoio Cormer intessuto nigare british & praticita
sartoriale. Per il prossimo ‘gommato dallook americana, e be giacche
inverno la ricerca tecnico e dalle risorse utilty realizzate in suéde o
dell'eleganza smart nascoste, Comie lo in panno di lana. i risultato
prende forma nei modelli speciale tessuto &un'eleganza componibie,
stringati e nei mocassini diderivazione spaziale, in cui blazer & pantaloni
perfetti per passare da applicato sulretra, chino, giacca nautica in
wnariunione dilavoroaun capace di favarire la mylon e camiciaa righe si
weekend in campagna. termoregolazione, completano a vicenda.
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QUALITA E VOLUMI CONTROLLATI
11. Sebago, preppy 100k, il giubbotto coni patch;
12 Filkon I:M.'iclicll'lﬂw:l Fensershirt rmourtsin tyle in tessubo idrore pelente;
13. Blundstone premium Heritage, confort senza compromessl;
14, Flower Mourtain, versatili € multimaberiah.
15, Doual’sla stringata casual nel savoir fair marchigiang

SETTE CORRIERE

LA CAPSULE DEL PROFESSIOMISTA

A Pitti Uoma 109 Stuart Weitzman New York presenta
una capsule collection dedicata al professionista
conternporanes & altre al mocassino, o'é anche o
stivaletto con sunla in gorma

PREPPY

6. BEcoalf. la natura
Incontra la citté: parka in
Mylon riciclato con mano
cera d'apk

7. Stefano Riod, Reld
jecket in lana, camica

in supde o maglia in
cashmang

B. Carusa, morbiderza
ded tessuto e costruzione
da dandy;,

9. Maroo Pescaroio,
overshirtin lana e
cashmans per e radic
sartortali napaletans;

10, KEMT Efton, # bluson
con B cravatta preppy
stila

WK

MOVIMENTO

16 Piguadr, o zaing
attrezzatn con b
ricarica per i device

17. Cycle. denim italiano
effatto lanen;

18 Avant Tol, cardigan
spnuEzato @ mano
19.LE.M. 1911,
SHIIJIJII'ID Awrator

n panno di lana

0. Roy Roger's ©
Kappa, il pioniene

del denirn (dal 196459

il brand spartive
presentana | complets
da sci

DATAE FIEE

PR
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StileGazzetta

Pitti Uomo

IDENTIKT
P
=)

@;}ﬂ

Marini
Hato ad Ancora
1T aprila 2000,
atiata dede
Fiarmma Oro,

& aho BT em

& pesa B3 ki
Nl Sprtnh B
winko Fargento
a sqadre

climpico
2 Parig 2004,

EAT EMPORIO ARMANT

A Milano
una notte...
olimpica

EAT Emporio Armanl entra

L'INTERVISTA
4
«Adoroil caos
eilvelluto
Il mio idolo sono io»

/i PADLA VENTIMIGLIA

ello come il sole e altissimo luno e 97), Tommaso

Marini éarrivatoal Pind Uomo 109 inun completo |

mkrrone che si integrnva perfettamente con e 1o
nalita dellambilente che o ospitina: o stand di
L EM. 1911, il marchio del grappo ruamntovano Ly
bitam che a Firenze ha presentato L sua collezione

Al 26-27. E dove il forte Roreltista azzumm, om |

mandiake 2023, si & dimostrato velocissimo anche
a cambéars] per Fevento: =Perche ero in ritardo,
e s rescupserato, in cingue mimsti @ senes nean

e guandarend allo speochios

Partiamo dalla scherma. ?
sl stoallenando per il Grand Prix di Torinodel 5
febbralo. Nen vedo ['ora, dal pubblico Raliano ri
e sermpre solidariel e apposgio, presosd per
tenere a bada le aspettative di nod sportivie.

La scherma ¢ simbolo di stile ¢ eleganea: s ritro-
wa in guesta definirdone?

=Credo di essere una persona clegante, indipen
dentemiente dallabbigliamento. M: e comli-
whone interiore: si possono indossare ghaoa e cra
Vit M0 e et et 5 diverita clegantis.
Che ¢ ROR manc mai nel suo guandanoba®
=LUn cappoiio, ma amo anche | cappelli € gli oc
chilall, E difficile vederml senzas.

Cura il o stile anche in gara ¢ in trasferta?
wMella scherma stamo sempre vestitlh uguall, per

L’evento

ufficialmants in clima olimplco.
A poche sattimans dal via gi
Miiano Cortina 2026, sabato

Il fiorettista

a Firenze ¢ stato
ospite di L.B.M. 1911:
«Credo di essere
una persona
elegante. Curo

i dettagli, come
anelli, orecchini

o lo smalto

sulle unghie»

Oltre al
cappotto,
amo i cappelli
e gli occhiali.
E difficile
vedermi senza

| Tommaso Marini

Florpttista

i cure | detiagli, come anelll, orecchind o lo
smadio sulle unghie. E oome se portast un po’ o
e stesso mel mondo delka schermas

Cuzento & irmyportante Kim) un atleta?
e Moltissimo. In quells immogine si identificano
in tamii ¢ o chi of inova una fonie displraciones,

1 w0 stile in tre
= Libero, Imprevediblle e creativos.,

(uiesta collerione & ispirata alla metansorfosi. Lei
o I avviata werea

sl ere a quella sportiva, ho vissuto uns metamaor-

Fosi artistica. Owa sto Bvorando su altr proget di
cul nom pario, per scaramanziis.

La collezgione ochebra Nincontro bra malerka ¢
sensibilita. Se lel fosse un tessuto sarchbe?
« LU vellato. Lo amaal tatio, anche se non mi ca

Pl spesso eocasion eleganti=.

LB 190 & dll propricti dil una Emidglia itallana,

Coppa Davis
e voglia di Tokyo
per Lotto Leggenda

Las anesakiers 5000 Stats Ancha in questa sdizions
tra | protagonisti dal Pitti Uome, “Losangs 76

archivio del brand, ha una tomaka in suede biu,
disclinata tono su tona, mentre B suola
richiama le linss leggore del modell storicl,

<

Guest star
Tomenaso Marini
a Pirti Uoma,
dove il
forettista
ArneTo & Stato
oapite speciak
delevanto
Ahestitg

3 Pakgitre
Centrale

da LB 1801

Che cosa e b ] MEade: n Dialy?
«E fondamentale, Mi sento un mppresemante
delltalia e def suol valorl, amo abbrccine pro-
by, E impartante Ear capine al mon
a manca nulla per essere i pri
il Diella ok dovrernmo essere omgogliosis.

(il sono artisti o icone che la igpinmne?
=<Non € mai il singolo a ispirarmi. ma sempre un
Insleme di pils storie, persone, eventl e stili=.

E uno sportie?
«(reg Paltrinkeri, perché cerca sempre nuov st
o, Nefla scherma irvece il mio idolo sono jos.

Tra allenamenitl, competizhoni € spostamentl ¢¢
un rituale che Paluta 2 trovare il suo cquilibrio?
N, 17 1 Carpite che 1 caos & £l milo halbiat natu
rae. Non riesco a stare senza impegnd e imprevisti
dellultimo momento che generino caos, ma ho
Imparato a gestire e convivere con gquesta cond|
zione che o stesso ho creatos.

@ EERODLTIONE FEERVATA




WEB REVIEW

ANSA

10.01.2026
https://www.ansa.it/canale_lifestyle/notizie/moda/2026/01/10/moda-uomo-il-blazer-
torna-al-top-avvolgente-e-piu-libero_8ed28e14-ba54-4a60-9009-
5eb4bd21a6db.html

VOCE DI MANTOVA

10.01.2026
https://vocedimantova.it/cronaca/la-sartorialita-in-evoluzione-di-lubiam-si-presenta-
a-pitti-immagine-uomo/

GAZZETTA DI MANTOVA

11.01.2026
https://www.ilgiornaleditalia.it/gallery/costume/762149/il-guardaroba-aggiornato-
sul-meglio-dei-look-maschili-da-visionare-a-pitti-uomo-e-indossare-la-prossima-
stagione-autunno-inverno-2026-27.html

MF MILANO FINANZA

12.01.2026
https://www.milanofinanza.it/fashion/le-tendenze-invernali-del-maschile-
riaccendono-gli-spazi-in-fortezza-202512272205422734

MF MILANO FINANZA

12.01.2026
https://www.milanofinanza.it/fashion/fantastic-classic-tra-tailoring-made-in-italy-e-
designer-emergenti-202512272205177458

REPUBBLICA FIRENZE

12.01.2026
https://firenze.repubblica.it/cronaca/2026/01/12/news/lubiam_pitti_uomo_tris_colle
zioni_firenze-425090581/?ref=-BH-10-P-S1-F

VIRGILIO

12.01.2026
https://www.virgilio.it/italia/firenze/notizielocali/lubiam_a_pitti_con_un_tris_di_colle
zioni_la_nostra_idea_di_contemporaneit _-76286943.html
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https://www.pambianconews.com/2025/01%20/16/lubiam-in-cantiere-la-riapertura-del-flagship-store-meneghino-427021/

WEB REVIEW

CORRIERE DELLA SERA

13.01.2026
https://www.corriere.it/moda/26_gennaio_13/al-via-pitti-uomo-per-essere-credibile-
devi-essere-vero-brunello-cucinelli-dobbiamo-dare-piu-ascolto-ai-giovani-
9e05e135-bde6-44a8-807d-8e28d2240xIk.shtml?refresh_ce

QUOTIDIANO NAZIONALE
13.01.2026
https://www.quotidiano.net/moda/lubiam-a-pitti-uomo-evoluzione-a7518661

FASHION NETWORK

13.01.2026
https://it.fashionnetwork.com/news/Lubiam-internazionalizzazione-piu-
consapevole-export-al-46-del-fatturato-cresce-la-donna,1793920.html

PAMBIANCO NEWS

13.01.2026
https://www.pambianconews.com/2026/01/13/bianchi-lubiam-guardiamo-al-2026-
con-un-atteggiamento-realistico-ma-fiducioso-470311/

ADNKRONOS

13.01.2026
https://www.adnkronos.com/moda/pitti-uomo-oggi-nuova-
edizione_8Y8bsjtVNuhgAllyZgHgm

ESQUIRE

13.01.2026
https://www.esquire.com/it/stile/moda-uomo/a69987867/pitti-uomo-109-moda-
uomo-autunno-inverno-2026-2027/

ESQUIRE

DATA: 13.01.2026
https://www.esquire.com/it/stile/moda-uomo/a69988879/pitti-uomo-109-collezioni-
menswear-autunno-inverno-2026-2027/
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WEB REVIEW

ICON

14.01.2026
https://www.iconmagazine.it/style/pitti-uomo-2026-come-cambia-labbigliamento-
formale-maschile/

Style Magazine
14.01.2026
https://style.corriere.it/moda/news/i-trend-fotografati-a-pitti-uomo-n-109-parte-2/

TGCOM 24

14.01.2026
https://www.tgcom24.mediaset.it/lifestyle/pitti-uomo/pitti-uomo-109-
trend_107864890-202602k.shtml

GQ
15.01.2026
https://www.ggqitalia.it/gallery/pitti-uomo-109-meglio-fiera

MSN

15.01.2026
https://www.msn.com/it-it/lifestyle/notizie/pitti-uomo-109-le-collezioni-che-
raccontano-il-menswear-dell-a-i-26-27/ar-AA1U8Wcc

GAZZETTA DI MANTOVA

16.01.2026
https://www.gazzettadimantova.it/territorio-mantovano/lubiam-pitti-firenze-nuova-
collezione-1.12899395
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TV REVIEW

TG5 - 15.01.2026

https://mediasetinfinity.mediaset.it/video/tg5/edizione-ore-2000-del-15-
gennaio_F314202201005901

Timeframe: 38:47 - 38:48
TG1-14.01.2026

https://www.rainews.it/notiziari/tg1/video/2026/01/Tg1-ore-0800-del-14012026-
ee69a8b6-12a2-4ee4-82c8-d9d04e6f3131.html

Timeframe: 26:51

TG2-14.01.2026
https://www.raiplay.it/video/2026/01/Tg2-ore-2030-del-14012026-a35e8851-36bb-
4927-a9bf-33535b5d064c.html

Timeframe: 25:07 - 25:14

TG2-15.01.2026

https://www.raiplay.it/video/2026/01/Tg2-ore-2030-del-14012026-a35e8851-36bb-
4927-a9bf-33535b5d064c.html

Timeframe: 25:07 - 25:14

TGR - 13.01.2026
https://www.raiplay.it/video/2026/01/TGR-Toscana-del-13012026-ore-1930-04411dc2-
3008-4de2-aecc-2f32cbfa2973.html

Timeframe: 13:43 - 13:48

QUOTIDIANO NAZIONALE - 14.01.2026

https://www.quotidiano.net/video/pitti-uomo-torna-il-grigio-con-luigi-bianchi-
lintervista-a-giovanni-bianchi-apjh20c0


https://www.rainews.it/notiziari/tg2/video/2026/01/Tg2-ore-2030-del-15012026-8cfad4d0-f665-429e-8a30-1c2b51780204.htmlTimeframe:%2026:38%20%E2%80%93%2026:42
https://www.rainews.it/notiziari/tg2/video/2026/01/Tg2-ore-2030-del-15012026-8cfad4d0-f665-429e-8a30-1c2b51780204.htmlTimeframe:%2026:38%20%E2%80%93%2026:42
https://www.rainews.it/notiziari/tg2/video/2026/01/Tg2-ore-2030-del-15012026-8cfad4d0-f665-429e-8a30-1c2b51780204.htmlTimeframe:%2026:38%20%E2%80%93%2026:42
https://www.rainews.it/notiziari/tg2/video/2026/01/Tg2-ore-2030-del-15012026-8cfad4d0-f665-429e-8a30-1c2b51780204.htmlTimeframe:%2026:38%20%E2%80%93%2026:42

