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gl o it oo Linee classiche ma morbide sono la nuova regola per lui
estarione fio-

dzl'|31ll.6ﬁg|uwmﬁr
da Basso, tusce
limmagine di un guardnol in-
vernalemaschile che rallenta, si fa
i consapevole ¢ rimetie al cen-
0 'womie il gesto creativo. In un
mormento storion segnato dall’ac-
celerazione Ba mvida
mexschile conL U ritormo
alla slplmza artigianale, alla fun-
zlone inteliigente e a un'eleganza
a'hmmmdldum Nang
L3, M Una pre-
s:ld.lpmmucuhumjc' il vestine
O i e un atio di misurn,
Tateo di materia, intenzhone ¢ tem-
0.

LEGIACCHE
1 primo s forte arriva dal
o tailoning, che abbandona ri-
gidith ¢ formalismi per i irsi
quitidiann. Giacche pii ma-bhk.
volumi rilassat ¢ costruziond
gerite ridefiniscono lidea stessa I
elegang, privilegiando comion e
naturabezza. E una ricerca eviden-
e medllapproccio di Manued Rice,
che lavora s completi destruiu-
i, proporzioni Muide, maglic
sartoriali e pantaloni dalla -
costraende

esplora un u:nn‘u-r
ibridotra sartoria eat-
titucdine sportiva, dove |

ranico, skattabile ai
ritmi del presente.

Hl temmian e comifiore
come cultum attrae
VTS trasversalmien-
te nutta L flera. Non
pitssinonin diinfor-

contemporanes.
In ql:an direzio-

BASTA FORMALISMI
CON MANUEL RiTZ

LE PASSERELLE
SARANNO DOMINATE
DA VOLUMI RILASSATI
E PROPORZIONI FLUIDE

Top,

Il comfort
¢ elegante

La nuova
collezione

proposia
da Scbage

Bom . che in il con-
cetto di structured comfort come
cgquilibrio tra funzionalith ¢ identi=
th formabe. Cappott, Jnrﬂrlgwn e
CUEIWELT VengonG Costruiti su

materiali eeenicl dall'asperno lanie-
i, fit contemporané e aen.:@]l[m-
liti, pensati per accompagnare k

vita b senEs rinunciane  una

eggings e snea

BERWICH DONA
UN TAGLIO SARTORIALE
ANCHE AL DENIM
LA MAGLIERIA
INCANTA CON NUANCE
TERROSE E NATURALI

€rs

E arrivato il momento
di fare fitness ma con stile

L'IDEA

Bhandorate le tvole delle fo-
ste natalizie ¢ del cenond di Ca:
mel guardaro-

riposti
b gli abiti scimillanti dellulti-
miodell anmod i momentodi becia-
re pazio s eggings. top. ite e sne-

& o campi da ghoco, oggi la moda
Eﬂi\mbmlnak'ms&n'ﬂln'iw

LAFILOSOFA

Iflereess si fonda comil tempo libero
e Farhleisure non & pii wna sempli-
o tendenc mma un lingusggio este-
tico, un racconto della nosira vita
faeta di ritei fremetic ma orientata
al benessere ¢ alla sabue, Ffl
overstee. sneakers iconiche e a

e gramli brand deflo spostswear

oo be g oli alta mada, le antrici
© be star della musica diventate

e tred ter. hanno trasforma-
tovil fitness inun mododi vivere,
Propriealla filosofia del benes-
seresi ispira il marchio canadese
Lululemsn: mate inkzialmente
per lo yoga, con (1 vempao ha allar
&0 la sua olferta a capi per a
cor=a ¢ il workout aocostando 2
tessutl teenicl un design comodo
@ alla moda da poter indossare
una volta finite lallenamento.

Pronbia sfidase il suo omologo ci-
nadese con capi eco-friendly e di
tendenza rendere la

energeti-
e dded cliversi naoaenti della gior-
nat

LEFANTASIE
U i stclle fa s ine I
N Cascal mmm.

libeiste il marchioialianoche coni
leggings e le jumpsuit stellari ha
conquistitoatricie soubretre Uno
stibe semipice & scintiltante, unick-
ganz sera tempecon b fundiona:
i el bbigamento Sporho md-
derno. Nella moda il movimento
conta quanto Mimmagine, indossa:
re i sneaker dy running per la
camminata quotidiana significa af-

definita. Lo stesso tema

torma nellapproccio di Danicle

i dove I sitra-

duce In un‘esperbenza dinambca,
accessibile ¢ e rigida, cxpoce di

daroha maschile si costrulsce oo
meums.mm msocdulare, Bato di

verse. Louterwear diventa archi-
tiettura ded ook, elemento fomndan-
te pils che semplice protezione. Lo
dimeitra il lir urbang ¢
tecnion di People :i Shitnrya, dove
performance, impermenbilita ¢

ma. nwmsubllln amhmnk ©
pmgma:hmlilmulcptn

urare,

In pm':lllcb. Pirti Uomo 106 se-
&N un ritomao dectso alle radic ¢
allheritage, non come nostalgia
ma come riserva df autentcith.
“Tessuni robuesti, codics saorici ¢ -
vorazioni trdizionali vengono ri-
fetti con misura e sensibilit con-
temporanea. E il termitorio di Bar-
bmrdherlaﬂcrmal.lpmpmbrla

il tartan, il o

ACH
i
S ()
Q k4

diSimone Guidarelli
Quei piccoli
pendenti
che rivelano
il carattere
gl i asi gioielli
portaforiuna sonotomati

0 & Nuniverso dellouterwear i
honalke. SOOI

e GO A, Mcanm.sewan
rilegge ilproprio

outdoorin m{hlnm urbana.
tra mocassing, boat shoes ¢ foot-
Wer pensaio perunaquotidianith
rasversale.

LATRASFORMATIONE

Anche denim e workwear vivono
una fsedi rasformazione. Perdo-
no Ly dimensione puramente cr-
sual per entrare in dialoge con la
s, wﬂmﬂu nwe proe
porziani ¢ u

attenzio
ma]ﬂ'LLor‘.wmnmlllsm‘nsul
pantakoni i Berwich, dove anche
lldnql.lcmlndmlmmmc

mﬂmﬁlwmernuwlﬁr
sticati. E o interpreta Mestetica)
senale di Gabriele Pasind, che
de memoria. gusto individuale ¢

e in un
raccontostilistico riconoscibile.

La ieria diventa tlcmcnm
strutturale del
Mmaﬂlwmnwmmmau
naturali, superfici

noesi, vereli naturali, biu profondi ¢
bordeaux raccontanse un legame
dimetn con la materia ¢ il passag-
%Jm pulmeﬂu' riflette il desi-

dli stabalith, durata e continug-
i, chindendo il raccomn & un
menswear che sceglie la profondi-
[

Comilla Gusti
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Sapra, outfit L'Equilibriste; a sinistra, capi di Alo Yoga

Fermare una soelta precisa: privile
giare 1 funzionalith senza rinun-
ciareall'identicy.

L'EQUILIBRISTE PROPONE
JUMPSUIT STELLARI
GLAMOUR ANCHE

FUORI DALLA PALESTRA

ALD YOGA PUNTA
SU CAPI ECO-FRIENDLY

nami-
le che facilica

vicinoal luogo in cui Debara i
ilmevimento naturalé. iR questibe erormenteillegametm
Hoka: marchio nato sulle Alpi fran- spirisualic ontigianatoe
oest con Fidea che ot stamo farti intenmione. | G Bijouxd
per volare, Snenkers dai colori viva- |
. Jeggere ma (OL'I Inlumia am- H.;mlﬁﬂmﬂu s
marum.n.mm sihalasensari-  goplin coerence icken i

i s mknumk.hall- dipench :mu:
mdlnﬁhﬂr Ii i creativi,
te Halfdays in collaborazione con desideriodi mggiungen:
Haika presenta il muevo boot imer chiunquesenzzil bisognodi
nale, una scarpa da hiking con una s di
sillhouette imbottite, meorbida ¢ dai 1l brand vucle essere
‘oodori tona s tomao. Tenersi in for- umostimodo per chi sogra di
masl masenzarinunciareallosiile. i i nuovo.
Chiizvra Mazzoneschi e —
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IMPRESE & PRODOTT]

Tatras, Pitti e Parigi le basi
per la nuova crescita estera

[l marchio che unisce il rigore giapponese
‘con |'eceellenza italiana ha come obiettivo
‘uno sviluppo internazionale del 10%
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PENSARE
LA GIAC-
CA DEL

DOMANI

Alla base c’é la tra-
dizione napoleta-
na, che incontra la
moda, la scultura,
il Giappone. La vi-
sione di uno stilista
romagnolo che &
maestro d’arte.

Gabriele Pasini ha ancora impressa
nella mente la prima giacca che ha
disegnato: «Era un doppiopetto ver-
de con i revers a lancia che indossava
um giovane, il pin clegante del paese
(Lugo di Romagna, Ravenna). lo ero
un bambino e guardavo questi ragazzi

piin grandi. Anche io volevo vestirmi
cosi. A quell’epoca non si andava per
negozi, ¢ quando mia madre mi ac-
compagnava dalla sarta, le spicgavo

come volevo | mici abiti, la camicia, i
pantaloni fin sopra o sotto il ginocchio,
Probabilmente avrebbe voluto schiaf-
feggiarmi (ride). Ho sempre avuto,
fin da piccolo, la matita in mano. Mia
madre, ora ha 95 anni, me lo ricorda
" sempre, mi ripete: “Tu non potevi fare
| altro che questo™s, E infatti, circa 15
- anni fa, lo stilista romagnolo ha deciso
- di creare il suo omonimo brand di ab-
- bigliamento made in Italy. «Sono un
autodidatta, sono maestro d’arte. Ho
studiato all*Istituto Statale dArie per
| la Ceramica Gaetano Ballardini a Fa-
| enza, che mi ha insegnato le propor-
zioni, a toccare con mano. La giacea
perfetta? E una statua di Raffacllo
Romanelli. La bellezza & determina-
b ta dalle proporzioni. [ revers devono
| essere proporzionati alla lunghezza, la
spalla deve essere costruita in un cer-
to modo. Certo, Picasso disegnava for-
me sproporzionate volutamente, ma &
stata un'evoluzione., Lui ha iniziato
facendo delle figure perfetie. Anche
alla base dello stle ¢’ sempre una
cultura=. Ed ¢ lavorando accanto ai
migliori sarti partenopei che Gabriele
Pasini ha imparato la perfetta costru-
zione del capo. «Mi sono innamorato
della giacca mapoletana, morbida, che

BIZ ‘ the art of tailoring

avvolge il COpH SENZA Siressare, con la
spalla bassa, ricca di imperfezioni. A
me piacciono le imperfezioni volute,
sono guelle che determinano la bel-
lexza del capos.

E come si poria questa tradizione nel
futura? «La giacca classica & quella.
non va trasformata. Ma pud evolversi,
abbinandola al fashion, allo sireetwe-
ar... Per esempio, sono 20 anni che
vado in Giappone ¢ sono stato il pri-
mo a mettere i loro pantaloni da lavo-
ro sotto la giacea sartoriale. Un con-
trasto eccezionale di culture & visivos.
Anche la collezione primaveralestate
2026 & ricca di nuove interpretazioni:
aAmo lavorare con 1 lessuti nobili,
i lini, le lane. Questa stagione ho ri-
pensato il Donegal, un tessuto inglese
storicamente invernale, rustico, con
una consistenza solida. Ho veluio
cambiare la ricetta. proponendolo in
chiave estiva. Anziché su lane molto
pensanti, grezze, I'ho portate su dei
lini ¢ delle sete, in nuovi colori, come
il giallo mango. Mi piace molto dare
ritmo con il colore, allontanandomi
dal concetto monocromatico del sar-
toriale. Per questo le mie collezioni si
distinguono, hanno una loro identita,
che & la mias s

Sopra, Gabrisle Pasini; o sinistra, un lock della collezione primavena fesiole 2026.




Lubiaminveste nelladistribuzione

L'aziendamantovanaha traisuoi obiettiviil consolidamento della qualita produttiva eil rafforzamento delle relazioni
commerciali. Focus su progetti speciali come corner dedicati, spazi brandizzati ed eventi pensati per I'esperienza
in boutique. «Il 2026 saraun anno di continuita», spiega aMFF Giovanni Bianchi, responsabile dello stile. Matteo Mina

ualiti del prodotio, for-
mazione sulle compe-
tenze sartoriali ¢ raffo

zamento delle rclnzmm

durature con i parner commer-

l.lllll per offrire alla clientela

un’ EH[‘.IEI'[{IH'...[ aulentica. Sono

quesie, in sintesi, le sfide di Lu-

biam per I'anno da poco inizia-

to. La storica arienda mantovana

& presente da oggi all'interno di

Pitti immagine womo 109 a Fi-

l'EﬂIC «on ]C rupml:l: autun-

no-inverno 2627 dei marchi

L.b.m. 1911, Luigi Bianchisar-

toria ¢ Gabriele Pasini. «ll

2025 & stato per noi un anno di

passaggio e di maggiore consape-

volezza, insenito in un confesto

economico globale, che continua

a richiedere prudenza e capaciti di let-

turin Come azienda familiare, guidata

dalla stessa famiglia dal 1911, siamo

abituati a ragionare in termini di lungo

periodos, ha spiegato a MFF Giovan-

ni Bianchi, responsabile ufficio siile
iam. «In questo scenano, lachiusu-

ra del 2025 registra una leggera flessio-

ne del fatturato rispeno al 2024, dovuata

in Ialghpartc ascelte aziendali delibera-

te. Abbiamo infati adottato un approc-

cio pill selettivo, rivedendo alcune prio-

rith operative ¢ razionalizzando deter-

Strategie

Colmarori

ook fall-winter 2026 di

minate atlivita, con lobiettivo di pre-
servare  Dequilibric  complessivo
dell’azienda e la qualitd della nostra

stas. Bianchi ha poi raccontato le
sfide dell"azienda. «11 nostro obiettivo
(] mm!:dnm ultericrmente i livells di
eceellenza ¢ eredibiliti raggiunti, conti-
nuando a investire nella qualiti del pro-
dotto, nella solidith dell’organizzazio-
ne ¢ in relazioni durature con i nostri
partner. In un comtesto storico ed econo-
mico eomplesso, sentiamo ancora pil
forte la responsabilivh di restare al fian-

inals studia

Jb.m. 1811, Luigi EI-iat.'lc.hi sartoria e Gabriele Pasini

co del nostri clienti, supportandoli con
affidabilith, servizio ¢ progetiualith, ¢
al tempo stesso di offrire al consumato-
re finale un’esperienza autentica, fatta
di qualith assoluta, cura e valore nel
fem| Come ha poi aggiunto lo stes-

EOIL]IE. I sc SLIPO‘1 gs EI! ratle ll
Maar.’l per Lubmn «Un :11mod| cofn-
tinuith evolutiva, dove continueremo a
investire nel rafforzamento della strut-
tura organizzativa, nella formazione ¢
nel passaggio generazionale delle com-
petenze sartoriali, ¢ dove proseguird

Espansione

I'impegno sui temi Esg. con
un .|L1.|.n.m:n: alla qualita dei pro-
cessi, al benessere delle persone
¢ alla sostenibilith ambientales,
in ambito commerciale il focus
resta sul rafforzamento delle pant-
n:nhlp «Continueremao a svilup-
ogeiii speciali insieme a
LIIEI‘HIM_ erionati: cormnerdedica-
1, spazi brandizzat, allestimenti
ed eventi pensati per valorizzare
I'esperienza in boutique, Credia-
mo molto in una visione di retail
Lﬂ]'.ldl\'L‘rC! < l.'l'ﬂ.[l'l.'lllﬂ su I'I'Il'i-l.lr'-l
oocfmle con il territorio ¢ con
Iidentith dei nostri brand. Anche
i servizi, dal su misura ai pro-
SJ'-L'IHIIII di massortimento, saran-
no sempre pil centrali nel suppor-
; 1o al pun!lc:‘-\':ndll.m; Infine, sul
monte ¢ i T Lubiam ra
senta 1[45]} del f:ll:lltl‘dto i mmmfn
rilevanti restano Stati Uniti e Canada in
primis, seguiti da Germania, Svizzera,
Olanda ¢ Spagna. «Accanto a quest,
nel 2025 ah}l::.rrm regisirato dinamiche
molto positive in alcune ance ad alto
tenziale, dal Medio Oriente. alla
rea, fino all”Est Evropa e al Nord Euro-
pa, che confermano la validita di una
strategia di sviluppo selettiva e orienta-
ta al lungo periodos, ha poi concluso
Bianchi. (riproduzione riservata)

le future collaborazioni

«\alutiamo opportunita per uno sviluppo ulteriore del
posizionamento», dice Stefano Colombo. E neilook,
ilmoodaprés-skisimixaaglianni 70 e 80. Andrea Guolo

UNIMATIC CORRE NEL
2025 E MIRA ALL’ASIA

Lalabel di orologi made in Italy compie 10 anni
e chiude a quota 4 milioni grazie al wholesale
(+37%). Cresce la rete dei partnerin Giappone

li anni d"oro dello sci, quelli
tra i Settanta e i Novanta del
secolo scorso, e il mood con-

temporaneo dell aprés ski so-
no Iispirazione della {-w 2026/27 di
mar originals, label di Manifattu-
ra Mario Colombo che nella nuova
l:ullu'.r.ium: n.'inl:rprl:[u
limmaginario delle rivi-
ste nlp:lm: dell’epoca incui
i nomi in pista erano quelli
di Gustay Thiini ¢
Gros prima, di Mhertn
Tomba ¢ Deborah
i uiti d.l1l]l
campioni P\Thlltl dnErCoI-
mar, =La ::ul]c:l.nnc uni-
sce heritage, spinito urba-
no ¢ comfort, con 1"outer-
wear al centro ¢ materiali
caldi e taunili che evocano
la montagna in un’estetica
attuale=, ha raccontato a
MFF Stefano Colombo,
global sales marketing ma-
nagcrede:._pmx-nle di quar-
ta generazione dell’azien-
da fondata nel 1923 a Monzada Mario
Colombo, rimasta di proprieti familia-
re con acapo il ceo Glulio Colombe,
Quali sono le vostre a
in termini di distribuzione?
Per la f-w 2026/27 puntiamo a una di-
stnbuzione sempre pit qualificaia, raf-
forzando le parinership strategiche ¢
concentrandoci sui canali in grado di

Un look Colmar

imere al me, Iiuniglposiziunumenlu
del brand, sia nel wholesale sia nel ca-
nale diretto.
Quali i vostri mercati-chiave e gli
investimentiin atto?
Ialia ¢ Europa restano i mercati princi-
pali. Stiamo investendo in modo mira-
- 1o sul rafforzamento della
brand awareness, sul raf-
forzamento  dei rupp::rti
CESI‘IIPLLL!]'.I'I anti kﬂ:}"iﬁ.-
count internazionali ¢ sul-
lo sviluppo dei canali di-
rect 1o Consumer.
Come si & chiuso il
2025 e quali sono le
pmapn‘nlvamzﬂ?
11 2025 si & chiuso in modo
solido seppur in leggero
contenimento, in linea con
le aspetative e con il lavo-
ro di riqualificazione che
stiamo riando  avanii.
Per il 2026 vogliamo co
nuare a mettere basi quali-
tative per il futuro e conso-
lidare i risuliati ottenuti.
Cisono p in cantiere peril
gruppo, anche oltre i brand Col-
mar e Colmar originals?
11 gruppo sta lavorando su diversi pro-
getti strategici. Parallelamente, stiamo
valutando nuove opportunitd.di svilup-
po e collaborazioni che possano raffor-
zare ulteriormente il posizionamento.

(riproduzione riservata)

nimatic metle 1 segno un eser-
cizio fiscale pn‘.l che positivo ¢
mira al presidio dell” Asia
brand di orologi Made in Iuly
che ha compiuto dieci anni, archivia con
un incremento a doppia cifra il 2025, for-
te dei Asultaii ottenuti nel wholesale ¢
con uno sguardo a Oriente. Intanto a Pit-
ti womo presenta la collezione cruise
Swimming pools ¢ la Lan-
collection per I"inver-
no. A spiegare i dettaglia
MFF & il co-founder ¢
ceo Glovanni Moro.
Mel 2025 avete com-
iuto dieci anni,
un bel raguardo. Ho
fondato il marchio nel
2015 assieme a Simone
Nunziato, siamo disegna-
tori industriali e appassio-
nati del mondo watches.
Dal primo ket di u-
Ihn:mdilm ui.ghlzdm—
no andati sold-out, abbia-
mo messo in piedi un
e-commerce che i vende in tullo il
mondoe valeil 4 Jle vendite,
no nate le co-lab con Colette, Lms:.m-
roma, Mr Porter, Kiton...
Le co-lab sono quindi centrali nel-
lavostra strategia creativa e di bu-
siness...
51, la produzione si divide in prodotti in
limited edition ¢ in progeti collaborativi
che si affiancano ai continuativi, cioé ot

Giovanni Moro

to referenze con la possibilith di restock.
b sulfronte del
u
Abbiamo archiviato |'anno intorno ai 4
m.ﬂmm di euro di ricavi (+15% ). Credia-
Em-:r superare questa percentuale
n:l 2026, La quota del 93% & rappresen-
tata dall"estero.
Come siete distribuiti e quali sono
gli obiettivi di espan-
sione?
A Milano abbiamo uno
showroom in via Cappuc-
¢lo & un ﬂaﬁship in via
Meravighi. Nel mondo,
siamo  attivi attraverso
130 doors, gli Usa sono
il mercato principale. Le
vendite wholesale hanno
registratoun accelerazio-
ne del 37% nel 2025.
Puntiamo  all"Asia, in
particolare al Gia)
¢ all'lndia, dove shiamo
ampliando la rete di parn-
ner e di pop-up store. Sia-
ma entrati in Arabia saudita ¢ contiamo
dEJ“ugg:ungn:n: qualche alira bandiera in

Awia assunto nuove persone nel
team?
Negli ultimi anni abbiamo raggiunto un
utganlcn di 11 persone, quasi solo giova-
ni. L’etd media & di poco superiore ai 30
anni. (riproduzione fiservala)

Alice Merli

© Milano Finanza Editori S.p.A. riproduzione riservata www.milanofinanza.it
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alta gamma. Un progetto che
nasce dall'incontro tra cultura
workwear @ visione sartoriale,
dove la materia diventa
linguagaio & il denim si carica
di nuovi significati. La scelta di
Memory's non & casuale: Pasini
individua nel brand un partner
capace di condividere |a stessa
anenzions per il tessuto come
archivio di memoria, gesto e
autenticita. La capsule si

Idea Gabriele Pasini
Capsule con Memory's

A Pitti Uomo, Gabriele Pasini
presenta una nuova capsule
denim in collaborazione con
‘Memory's’, realta italiana
specializzata nella ricerca e
nella lavorazione del denim di

MARTEDI — 13 GENNAIO 2026

compane di cinque capi
chiave, costruiti attorno a un
unico denim e a un lavaggio
esclusivo "terra’, sviluppato per
questo progetto: un jeans over
dalla presenza decisa, una
work jacket con toppe sulle
maniche, un giubbotto corto,
una giscca doppiopetto di
impianto saroriale &
un'estetica coerente che
attraversa tutta la proposta, Un

2

guardaroba compatto,
essenziale, ma fortemente
identitario. La capsule - che
viene presentata stamani alle 11
a Pitti - non parla solo di abiti,
ma di un‘idea di sartorialita
concreta, vissuta, radicata
nella materia, Un denim che
non perde la propria identita,
ma la evolve, entrando a pieno
nel vocabolario del brand.

© RIFROCUTIONE RISERVATA

Matural Born Cashmere e Vicufia i tessuti dellinverno 26

L'AD Marco Pescarolo: «Qualita dei materiali e vestibilitas

di Marina Santin

Pescarolo veste
I uomo .dlnamlco
e sofisticato

Filiera, ricerca e sviluppo
@ cura del dettaglio sona

1 caplsalds di Pescarclo
che continua a créscene
anche cltre | nostri confinl
In basso, Marco Pescanalo,
fondatore @ AD del brand

di artigianalita e savoir-faire Made in Ita-
ly, Marco Pescarcle continua il suo percorse di
successo. Arriva a Pitti Uomo 108, forte di un 2025
che «conferma la crescita costante degli ultimi an-
ni, con un fatturato in aumento del 17% e una forte
presenza nei mercati internazionalis, spiega Mar-
©o Pescarolo, fondatore & AD del brand. «Il succes-
s0 del total lock, dimostra 'apprezzamento per
qualita, vestibilita e durabilita, mentre i rapporti
con i partner retail si consolidano, creando basi
solide per il futuros.

Tutto questo grazie «ai pilastri fondamentali del
nostro marchio: la qualith dei materiali, la cura dei
dettagli e la vestibilita dei capi, valori su cui non
scendiame mai a compromessi. Cerchiamo direa-
lizzare collezioni eleganti, confortevoli e versatili,
incui egni capo si distingue per carattere e raffina-
tezzaw. Caratteristiche che fanno la differenza an-
che all'esterg. «Questa dedizione all'eccellenza -
sottolinea Pescarolo - ¢i ha reso un brand apprez-
zato anche sui mercati internazionalis.
L'apertura all'estero & infatti, un aspetto impor-
tante della filosofia del marchio. «ll nostro fattura-
to & equamente distribuito tra America, Europa e
Asia - puntualizza Pescarolo -. Operiamo attraver-
so selezionati multibrand e puntiamo a entrare in
nuovi mercati e a rafforzare la presenza in quelli
gia attivi, aprendo dei corner. Attualmente, due
sono gia operativi, ad Almaty in Kazakistan e a Dal-
las megli Stati Uniti. Con altri partner, invece, svi-
luppiamo progetti di pop-up temporangis.
‘Guardando al future, il brand ha gia le idee chia-
re. «Puntiamo a mantenere la massima qualita, in-
vestendo su filiera, ricerca e sviluppo e cura del
dettaglio - afferma Pescarolo -. L'obiettiva & ga-
rantire capi durevoli e ben realizzati, costruendo
wvalore nel lungo periodo senza mai rinunciare ai
nostri valori, anche di fronte a contesti difficilis.
Ed & proprio la qualitd una delle quattro parcle
chiave - che comprendono anche comodita, ele-
ganza sofisticata e movimente - alla base della
collezione autunno-inverno del prossimo anno
che debuttera a Firenze.

«Nasce dall'eleganza contemporanea & dall'ispi-
razione del viaggio, inteso come crescita persona-
e = racconmta infatti Pescarolo -, | capi uniscono
qualita, comfort e radici napoletane, con materiali
distintivi come il Natural Born Cashmere & la Vi-
cufia. Le silhouette, tra linee regolari e vestibilith
morbide, creano un guardaroba versatile, espres-
sione di lusso consapevole Made in Italy, dedicato
a un uomo sofisticato, dinamico e curiosos,

La vera novith della fall-winter 26-27 «& il tessuto
Matural Born Cashmere. Abbiamo seelto di reinter-
pretare il nostro storico cashmere Magnifico nella
sua forma pil autentica e naturale, senza utilizza-
re trattamenti chimici. Proposto in tre diverse in-
terpretazioni - jersey, tessulo a navetta e double
face - diventa un alemento trasversale della colle-
rione e un vero simbolo del nostro modo di inten-
dere il lusso, fatto di qualita, rispetto per la mate-
ria e ricerca continua. | nostri partner ci scelgono
soprattutto per approccio al prodotto pil che
per un singolo medellos, conclude lo stesso Pe-
scarolo.

© RIFROOUTIONE RISERVATA

Parka, smanicati e cappotti super comaodi

Versatilita e ricerca per la maglieria

Il ‘comfort strutturato’
con una vision moderna
Ecco lo stile Bomboogie

La eollezione wemo autunno/inverno 26-27 di
Bomboogie - marchio del Gruppo piemontese
Space 2000 - interpreta il concetto di “Structured
Comfort’ come un nuave equilibrio tra funzicnalith,
comfort e sartorialith contemporanea, Un dialogo
costante tra estetica outdoor e tailoring
anglo-americano, dove lo stile si fonde con la
performance in una visione moderna e raffinata
dell'abbigliamente maschile.
L'attenzione & rivolta alla durabilita e al comfort: i
parka imbettiti in cotton-blend e i down jacket in
nylon strutturato offrono protezione e traspirabilita
grazie ai fili texturizzati idrorepellenti. | poliesteri
dall'espetto laniero, laminati sul rovescio,
definiscona capi neo-classici come loden, parka e
smanicati, espressione di una sartorialita
funzionale. | cappotti e le giacche Harrington
reinterpretana il fascino britannico attraverso misti
lana armaturati che richiamano Fheritage
dell'Harris Tweed. declinati anche in panno e twill.
La maglieria si distingue per versatilith e ricerca:
filati che spaziano dal 100% lana mering ai misti
lana performanti, fino al cotone tinto a freddo,
offrono una gamma di pesi ideali per la
stratificazione. Le diverse finezze e i punti lavorati
tridimensionali - come la costa marcata e il punto
basket - aggiungono profondita e texture, mentre i
dettagli su colli e calature disegnano una silhouette
moderna e impeccabile, Immancabili | capi in pelle,
che confermano I'attitudine autentica e urbana del
brand, con lavorazioni raffinate e linee pulite,

© RIFRODUDIONE RrSERATA
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i SILVIA SCHIRINZI
FIRENZE

® archivio & per nol una
fomte continua di ispi-
razione, dai modelli ai

dettagli, fino ai lavaggi
diei jeans. La vera comtemporaneita
dei nostri capd, perd, nasce dall-
nione di fascino vintage e accessori
nuovi e moderni, per creare combi-
nagioni sempre attualis. A parlare
& Guidoe Biondi. direttore creativo
di Roy Roger's, il marchio pioniere
del denim italianocon quasi settan-
vanii di storia alle spalle, Presenza
fissa a Pittl Uomo, alla fera porta la
collezione  ispirata  =all'outdoor
americano dall'estetica retrd, ma
con taghio piiturbanos, spiega. Non

firmate

@ Giubbotto
Harrington G
@ pantaloni ower
peril total look

Baracuta

w7 eonipatch

Nuovi archivi di stile
il vintage a Piti
ha un’anima tech

[ brand uniscono storie, ricerca e idee
Roy Roger’s lancia una linea per lo sci
Filson punta sull'outdoor americano

manca poi la novita di stagione: la
eollaborazione con Kappa, brand
specializzato  nellabbigliamento
gportive ¢ nelle performance alpi-
ne, Insieme, hanno presentato uno
speciale completo da sci che fonde
design, innovazione tecnica, tradi-
zione.

Al centro della riflessione sul
menswear in corsoa Pitti, ¢ il rap-
porto dei marchi con le proprie ra-
dici. In un moemento che gli analisti
definiscono complesso, rinnovarsi
senza perdere la propria identith &
di vitale importanza per intercetta-
reuncliente sempre piil difficile da
conguistare. Aggiomate ormai tut-
e be regole del vestine fommale, con-
taminatodi spunti casual, e supera-
ta anche 'era dello sireetwear pu-
o, il guardaroba maschile contem-

poranes conserva il meglio di que-
stildue mondi. E adesso approfondi-
sce ancora di pin la propria storia.
Nonsi tratta solo di recuperare mo-
delli e ispirazioni del passato, ma di
portare Minnovazione fin dentro
agli archivi. 1l contenuto tecnico,
che ha gii trasformato lo stile sarto-
riale di un tempo, si applica ora al-
I'herstage. 1l risultato sono capd dal
look british, per esempio la cerata,
oppure ispirati al workwear giappo:
nese come la giacea multitasche, al-
leggeriti perd nelle texture e miglio-
rati nelle performance antiploggia
otermiche,

Una formula che funziona anche
per Baracuta. La racconta Cristina
Calori, dal 1982 alla guida di W.P. La-
waori in Corso, realtd italiana che ha
Fatto della ricerca e della distribu-

zione dei miglior brand intermazio-
mali un marchio di fabbrica: «Per il
prossimo inverno, abbiamo realiz-
zato una collaborazione con Filson,
marchiodegli Stati Uniti conosciu-
to per Fouterwear ¢ Pabibigl e

o tech, molto in sintonia con la no-
stra icdea di eleganza senza tempo,
La capsule coniuga Iherifage bri-
tannicocon la praticith dei capi per
l'aria aperta. Stiamo lavorando an-
che ad altre partnership con nomi
celebri della soena ereativa giappo-
nese come Undercover, GDC. Dai-
wa e Beautiful Peoples.

Aprirsi a nuove interpretagioni e
conlaminazion] & sempre un'opera-
zione delicata. Secondo Calori fun-
ziona solo se sl mantiene «conereta-
mente Mattenzione ai desideri del
cliente, in negozio, nella parte who-
lesale ¢ nell'e-commerces, E L stes-
sa filosofia di Pitti Immagine che,
o stagione, tasta il polso dei con-
sumator invitando i designer emer-
genti pii interessanti a sfilare a Fi-
remae leri @ stata la volta di Hed
Mayner, ismeliano classe 1986, di
base a Parigi. Per lo show, ha scelto
la Palazzina Reale di Santa Maria
Novella, accanto alla stazione. Ri-
spettoagli splendidi palazei cittadi-
ni, «mi sembrava pit vicina alla real-
th e allamia colleziones, splega.

Due anni fa, Mayner ha vissuto in
Toscana, un periodo che gli ha per-
miess «i sperimentans con tecni-
che nuove e centenarie, confrontar-
mi con tante persone & stimaoli di-
versh: fantastico per un designers,
La sfida piiy grande? «Costruire un
brand & come scalare una monta-
gna, ma alla fine devi fare quello
chie amis, conclude lo stilista,
—

@ Lacollezione
dills. Polo Assn.

conlo
e el e oy

ISPIRAZIONI INVERNALI

VIAGGIO D'AUTORE

SPIRITO DI SQUADRA

COUNTRY CASUAL

do la camicia & protagoni

Il fascino della Toscana rurale

Dal polo al calcio con eleganza

| capi da campagna per la citth

Protagonista, come
sempre, &la camicia
“performante”, essenza
della produzione Xacus.
librand apre la stagione
FW26-27 puntando
sulle nuove proposte
dellaknea Active:
camicie caratterizzate
datexture inedite e da
unb palette cromatica
spirata ai trend

elasticitd, traspirabdit,
propeiets anti-odaore,
ascivgatura rapida

€ resistenza.

dellnveme, Punti fermi:

Materiali dal sapore
vintage come il velluto
acostalargaeil
fustagno pesante, un
tempo chiamato dai
contadini “lana di
legna®, caratterizzanc
imarchio Capalbio,
ispirato alla Toscana
rurale. Accanto alla
giacca Maremmana,
anchein shetland,
cisonail coppotto
Maontalcing & il
Montieri, un coat con
cappuccio, doppia
chiusura zip e bottoni,

Lacollezione 2026 di
La Martina & un tributo
alle origini britanniche
del brand, da sempre
legato al pid regale
degli sport: il polo.
lcapd hanno vna
wvestibilith morbida

e flvida in equilibric tra
comfort e modernita.
Ma per questa
stagione c'é unanavita
in pit und copsule
selectad by Danilo

D' Ambrosio, ex
calciatore di serie A

e della Nazionale.

Seinse costruisce e sue
collezioni sumateriali
naturali come cashmere
e cotone sostenibie.
Conlostesso obiettivo,
a Pitti Immagine Uomo,
il brand havoluto
celebrare 'smoniatra
lo spirito metropolitano
& lrichiamao della natura.
Un binomio che si
riflette nelle linee
el palette diun
guardaroba dai toni che:
richiamana | terra,
perfetto anche pe la
witain citta.




Autunno-invern

Had Maynisr

Echoes of Craft - Consines

Sartoria concettuale e lusso sostenibile

A Pitti Uomo la “meditazione sul corpo” di Hed Mayner. E Echoes of Craft (Consinee) celebra I'artigianato eurasiatico in cashmere

di Antenic

Mancinelli
FIRENZE

Se ¢ una regola non scritta
ma ferrea a Firenze, & che il se-
condo giorne di Pitti Uomo 109
rappresenta il banco di prova,
quel momento di frenesia in cul
la Fortezza da Basso sembra
scoppiare di presenze, in un
baccano di lingue e stili. £ pro-
prio in questo vortice che la Pa-
lazzina Reale di Santa Maria No-
vella si trasforma nel teatro idea-
le per la visione di Hed Mayner.
La location non ha bisogno di
parcle difficili per essere defini-
to “simbolica®: I'edificio esibi-
sce due ingressi, uno monumen-
tale che era stato concepito per
ilre e l'altro sulla strada. Una du-
plicita che incarna alla perfezio-
ne I"anima della collezione.

Lo stilista israeliano, armai pari-
gino d'adozione e vincitore del
Karl Lagerfeld Prize, ha portato
in passerella molto pid di sempli-
ci abiti; ha orchestrato una sar-
toria concettuale, quasi architet-
tonica, dove i volumi sono rifugi
ele giacche diventano case por-
tatili.

La sua moda & meditazione sul
cerpo pit che racconto: spalle
arratondate su vite strette, cap-
potti che appaiono compatti
frontali ma s espandono sul dor-
80, proporzioni fluide e rigorose
insieme. Per la prima volta May-

TENDENIE

Cucinelli discute del
“nuovo linguaggio®
dell'eleganza
maschile: & nella
classicita che evolve

ner inserisce anche aleuni look
femminili accante al menswear,
segno di una fluidita di genere
ormai naturale. Il tutto scorre su
note ipnotiche ispirate all'arte
minimalista di Agnes Martin, a ri-
badire che qui & il silenzio della
forma a parlare.

Mentre Mayner parlava al cor-
po, a Pitti &i parlava all'anima.
Mel Padiglione Centrale della
Fortezza, il progetie Echoes of
Craft di Consinee = | signori ci-
nesi del cashmere, per intender-
¢i - curato da Sara Sozzani Mai-
no e Galib Gassanoff, celebra
I'artigianato eurasiatico in cash-
mere, posizionando la sostenibi-
lith come unico lusso contempo-
rangeo.

Un guardarcba in maglia che ri-
legge un ritorno alle onginl co-
me ancoraggio valoriale. «La
bellezza dell'artigianato non sta
in uno splendore effimero, ma

in una sostenibilita di lungo ter-
mines, affermane i curatori: cap-
potti ispirati ai pastori delle step-
pe, arazzi di cashmere, intrecei
culturali che parlano lingue anti-
che ma non polverose.

Siccome a Pitti non si vive di so-
lo silenzio, accogliamo il verbo
del re filosofo di Solomeo, redu-
ce dai successi cinematografici
come una star hollywoodiana:
Brunello Cucinelli, in un incon-
tro a meta tra il simposio platoni-
©0 e un salotto di Park Avenue,
ha stretto un‘alleanza con il sito
di vendita deluxe di abbiglia-
mentc maschile Mr., Porter per
discutere di “The New Langua-
ge of Men's Elegance™. Gueinel-
li ha predicato la sua visione di
classicita che evolve: tra un sor-
rfis0 SOMMIONE & un ACCEenno
alfumanesimo, traccia la rotta
diun lusso che vuole essere sen-
za tempo, mantre il pubblico an-

nuisce sognando cappotti in vi-
cufia e fatturati a sei zeri,
Sartoriali vincente anche nomi
consolidati dell'industria come
Lubiam, ma anche marchi di
gentlemen cutsider come Ga-
briele Pasini.
Gran finale con la notizia: Mar-
co Boglione, patron di Basic-
Met, ha acquistato Woolrich, sto-
rico marchio americano che ora
parla italiana, Un colpo da mae-
stro che dimostra come l'ele-
ganza suprema stia nel tessere
trame finanziarie con lo stile im-
bile di un doppi
© RFRODLDONE RISERVATA

Mllilil.l.i EAIT:AIiI
Sartoriali e vincenti
anche Lubiam

e Gabriele Pasini
Boglione (BasicNet)
acquista Woolrich

| NOSTRI ABEONAMENTI
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# | CRONACHE

Moda | || Pitti di Firenze

Wenerdh 16.Gennalo 2026 Cormene della Sera

dauna delle nostre inviate
Flavia Fiorentino

FRENTE «Non vendiamo meiri
quadri, ma contenati=.

stattitudine, secondo Iad di
Pitti Immagine, Raffaelbo Na-
poleone, a rendere il Salone
della moda uomo sempre at-
trattivo, nonostante le con-
giunture geopolitiche o la ori-
i di aleuni settori del compar-
1o, E i numeri lo confermanco: i
dath di affluena diffus lert
nel primo bilancio alla vigilia
delta chiusura, ogai alla For-
tezza da Bxsso df Firense, par-
T i cinguemila buyer pro-
venienti da tutto il mondo
{sulle stesse clire dello scorso
anmo)e di circa 7,600 compra-
tori aliani, «<Abbiamo avuto

da una delle inviate a Firenze
Maria Teresa Veneziani

a manipolazione dei
codicl sartoriall per
ATEARe W NRLOovVe: P

porte del vestito con il
corpo ¢ la novith che emerge
da Pitti Uomeo sog. Un trend
guidaio dal Guesi Deslgner
Inwitati al Salone e che leri ha
avudo B s massing espres-
slone con |a sfilata di Soshio
Tsuki nel Refettorio di Santa
Maria Novella. Labito doppio-
petia con i revers a lancia e le
punte del collettd delle cami-
cie assumono un'ardeciabura
artificlale grazle alla lavora-
zlone in sbieco. La cravatta
spunta dal primo bottone
chiuso. 1 bomber ¢ il maglio-
ne disegnano un cerchio at-
torno al gomit. Nelle giacche
e nel pantaloni ampl che dise-
gnano silhouette in movi-
miento s riconosce linfluenza
armaniana degll Anni 8o,
quando a Tokyo gli vomini ve-

«La comunita della moda era tutta qui

Sappiamo aff

7548 espositori di cui il 47%
simnieri — aggiunge Napole-
one — ¢ siamo soddisfatti
rehé g, in questi gormi, si
r-rlunl:a la comunith della
mosda. Tra gli operator abbia-
e visto anche molti formito-
i, dai tessuti a pellami ¢ ac-
VENFON0 A -
e evoluzione del settore an-
che per orientare meglio la
e,

Secondo Vad i Fitti, la for-
2 del Salone & racchiusa nella
capacita di selerlonare: wAb-
biamo un comitato tecnico
dove ci sono § produtior spe-
clalizzatl in ogni segmento:
calzture, abbigliamento for-
male, sportive, outdoor,
OENUND con un preciso know
hoaw che promucve le candi-
dature, poi ¢f Auniamo e fac-

ciamo delle scelte con grndse
atlenziones, Nipo CEH-
divide la dichiarazione del mi-
mistro Adod fo Urso pronuncia-
ta il giorno dellinaugurazio-
ne: =1 Made In ltaly ¢ una nave
chi s alfrontare B lempesta,
perché — sosticne — nel no-
stro Paese '8 una costellazio-
ne i piccole imprese, la mag-
gioranza con meno i 8 di-
pendenti, inserita niel sistema
dei distretti che, se da unil

bezzn, al contrario mppresenta
I steaordinaria forza del no-
stro sistema produttivo per-
ché ¢i permette una grande
Messibilich e capacith di inver-
tire la rodta in tempi brevi an-
cha dvanti a cambiamenti di
stile e di lavorazion, Provite
chiedere a un colosse con

Con 500
addeti di sostituire un filo

ErOsso con ung sottile... An-
che se gli ordind somo calati,
cost il comparte tiens: il fsttu-
P i

parte pui

Raffaello Napeleone
wAnche se gli ordini
sono calati, il comparto
tiene. La forza del
sistema & la flessibilita»

] q &
stato df 1 milkardi 183 miliond
di euro, con una Messione del
2, 1% sul 2024 ma, rispetio ad
altrl settorl, non possiamao la-
mentarcis.

Tra i principali mercati del-
Ia moda maschile ra 5
tati a Pitti Uomo si segnala
Faumento dei buyer prove-

Semplicith apparente

Lasfiary d Sohiotsuld, brand del designer
Eapponese ch non ha studto satera, ma sl
Innamorata dallo stk Armani indossatn a Tokyo

ontare la tempesta»

Oggi la chiusura, stabile I'affluenza. «Vengono a studiare I'evoluzione del mercato»

nienti da Regno Unito, Stati
Unith, Clamada, Turchin, Giap-
pone ¢ Grecia mentre per Ger-
mania, Spagna ¢ Francia si ne-
gistrano un cale, Ottima la
performance dell'inseme dei
puesl del Mord Europa: Svezia,
miarca, Norvegia ¢ Finlan-
dia. q.la:uu all’Asia si confer-
mano le presenze cinesi (oon
un bilanciamento tra Hong
Kong ¢ la Cina continentale). E
se Tabwan cresce, la Corea del
Sud arretra leggermente. Tra
le destinazioni pii Jnnlan.e
bene Brasile, Messico,
Canada e gii Stati dell Mia
centrale. Tra th e ritornl,
infing, vanno menzionati Li-
hano ed Egitto, con aggiunta
del Medio Orlente, In partico-
lare Emirati Arabi ¢ Oatar,

GG A

Blazer, cosa ¢'¢ di nuovo

stivano italianoe, @ comindciare
dal greige che 1 designer defl-
nisee =color topos. «Un dan-
disme plasmato dalle tecni-
che di sartoria e dalla spiritug-
lith giapponese, un'estetica
che non ha a che fare con il
background culturibe, ma so-
lo-con la postura, be decisioni
e gli aneggiamentis, nell'in-
tenzione del 35enne chr_con
il marchio Seshiotsuki si ¢ ag-
giudicato I'TVMH Prize.

S intravedono zone di sere-
no dopo un w25 difficile. So-
prattutto s si considera che
protigonista di Pitti & il Who-
lesale, i dei negozi mul-
timarca che stanno sofirendo,
oo i grandi store, Ma come
ricordava Claudio Marcenzi
(Hermao), la cartteristica di chi
vienea Pitti stanella positivitd.

Come si porta il blazer

Fogge ¢ dettagli stanno (ra-
sformando la mel capo
principe del muove casual. 1
cap, la cul nascita viene fatta
risaline al blazer da canottag-

por i membiei della Lady Mar-
garet Boat Club (LMBL) del-
T'Universith di Cambridge nel
182, ogui riprende quell'allu-
e sportivi. | tessutl pregiati
sono proposti nelle stampe
inglesi dai toni fusi a conferi-
e una certa wildness. Ma im-
poriante essene conbem-
poranecs ¢ come lo indossi,
Brunello Cucinelli abbina il
Principe di Galles e il vellutoa
coste al pantalone 0 VT
e militare, La chisve ¢ quella
di indossarlo in mode infor-
male (Tombolini), ad esem-
pio abbinandolo o un dobeevi-
ta o al maglione a collo alto
{Luigi Bianchi Sartoria). Ma
un blazer con Bottond di me
ndica una centa
i s stessi,

Il dettaglio

La giacca coni bottoni
in metallo indica

una certa sicurezza in
sé stessi

wio di flanella rossa

Come & nuove il vintage
Nel momenth di incertezza,
tomano importanti le radicl.
Un toceo retrd, inteso come
silhouette allungate ¢ tessuli
della tradizione, vedi tantan,
weelhuti, phid dee poule, nei tond
i marron e verde; ghi Annd 6o
e 7o insomma, quelll della
nascita del casual e del duali-
smao leisure-sartoria. E anche
la scarpa si fa un po’ ibrida, al-
lacciata, ma con fondo roccia
super legrers, perché il bino-
mio della moda ¢ volume ¢
legmerezza (Gianni Giannini,
Doucal’s).

Italia & America
T classico patterm Fosso ¢ nero
o Buffalo fac-

Teso
ket di Wioalrich e della Machi-
naw Wool Cruiser i Filson &
un po’ ovungue. | tessuti la-
micri conferiscono un oo
chic al nuovo outdoor, Paul &
Shark propene giubbotti ¢
overshint in cashmere, kina ¢
Sl Con anima tech, antipiog-
gia a antivento. E anche il de-
nim assume un aspetto lanie-

appcnese d fingani 50 - nizo %)

ro grazie a una speciale garza-
tum (Cyele),

Bomornalo Loden

jeceo il loden, capo simbolo
d! cm al rend pneleﬂsce loy
stile. Il pabetot in uso tra i con-
tadini tirobesi che lo realizm-
vano in kana per ripa-
rarsi dal freddo alpino —
adottato dall'imperatore
Francesco Gluseppe nel XIX
secole per le sue battute di
caccla ¢ reso pod di moda — &
pronto a conquistare le nuove
generazloni. Marce Schnel-
der di Biella ha comprato il
brand storico con il suo no-
mie, la Schnelders di Salishur-

, € sotto linsegma Loden lo-

ll?:r‘t presenta il modello doa-
ble, lana nel tipico verdone
fuori ¢ dentro Solaro beige.
Risale al 1842 la storla di Lo-
denfrey che reinterpreia il
modello Hubertus, finmatoe da

Cambiano I'«atteggiamento» e le proporzioni
Dal successo del vintage al neo romanticismo
dei filati, ecco le cinque lezioni da ricordare

W parka hango & Canaclian

Giglio Tigrato, riutilizzando
in modo creativo | capi esi-
stenti,

Maglieria romantica
Si dice maglieria e 51 pensa
. Tutti vengono a realiz-
ane qui. La maglia rilancia i
punti antichi, le mischie jac-
quard ¢ anche quando rap-
presenta il lusso ha sempre
um aspetio retr e quindi ro-
mantico. «Erano gli anni in
cul c'era una grande cura el
dettagli, pesché il mondo non
andava veloce come oggis
(Vassily Piscenza, wpesima ge-
nerazione di Placenza 1733).
Da Avant Toi la maglia di
cashmere & artistica, tinta
c;:;l'aewa:rn & stinta con il

o




IL RITORND
* Nuova vita dei jeans
Tessuti morbidi
ali

Clera lo chef degli chef, Bru-
mﬁm a Pittl da Gabriele Pa-
sini (nella foto al centro) per rac-
contare che ormal anche nelle cu-
cine | cuochi usano glacche in de-
nim. Che il jeans abhia una nuova
vita tra gli stand del salone fioren-
tino era ben visibile, Tessutl eccel-
lenti rivisti ¢ corretti. Come da asi-
ni che ha realizzato una capsule
collection realizzata In collabora-
zione con Memory's, realti italia-
na specializzata nella ricerca e
nella lavorazione del denim di al-
ta gamma. Cinque capi realizzati

nella foto), Vesperto del denim
che realizza capl unicl attraverso
lavaggi, costruzioni e finiture che
parlano di tempo, uso e identita,

DEBUTT
1l giubbotto con il gufo
dopo mezzo secolo
esce dal Canada

Fondata nel 1970 in un piccolo
laboratorio di Montréal, Kanuk
¢ nata dalla missione di creare

cnpl;pl]ll pensail per il elima e
e di vit

lo sl a unici del Québec.
Dopo 50 anni, ha declso di oltre-
passare i confini canadesi. E lo
_ ha fatto iniziando proprio da
Pitti Uomo, «il miglior posio

per trovare buyer perchié I'lta-
liaéen T paese per aprir-
" ci al mondow, spiega la presi-

dente Elisa Dahn mentre mo-
stra il capo iconico della colle-
zlone, Ispirato alla tradizione
canadese: un giubbotio sia per
uomo che per donna con collo
in pelliccia sherpa. Ora la colle-
zione & ampis ma sempre con
. I'antico simbolo, un gufo delle

nevi che simboleggia res

A SAFREERA. :

CUGINELLI

RIVISITAZIONI c
Dagli archivi di Woolrich

ai nuovi K-Way da neve
Cosl la storia diventa futuro

SNEAKERS
VALENTINO FIRMA LE VANS
CON ALESSANDRO MICHELE

Daniela Fedi

B Nella sublime descrizione del guardaroba
de 1l Grande Gatsby Francis Scont Fitzgerald
paria di «the old favouritess, | pezzi preferit
di un uome davvero nie sono quelli che
indossa sempre senza problemi, verso cui al-
Iunga istintivamente la mano alla
mattina perché i trova placevoli
al tatto e alla vista oltre che facili
da abbinare con tutto il resto. In

nere sono cose che non hanno
una data di scadenza ¢ passando
di padre in figlio se non dal non-
noal nipote, rAggIuNEono una sor-
ta di eternits,

Alessandro Sartori, direttore ar-
tistico di Zegna, lavora proprio su
questo nel costruire una magnifi-
ca collezione per il prossimo In-
Vo, che va oltre la mo-
da e alla fine resta nella storia di
un individuo, entra a far parte
dell'aneddotica di famiglia. $i par-
te come sempre dal tessuto & sta-
wolta ¢'é addirittura una riveluzio-
narla mischia di lana e carta rici-
clata che ha un efferto materico
incredibille. Tutto perd d.la]ggn
con il corpo e con quello stile che
pud essere solo Maliano per via
dell equilibrio tra forma e colore,
marbidezza e rigore. Imperdibile
la giaccaa tre bottoni in orizzonta-
les un modello wrasformista che a
seconda di come viene allacciato
diventa monopens a un bottone
o doppiopetto.

Cucinelli fa da sempre la giacca
aun petto e mezzo, una specie di
compromesso storco tra il dop-
piepetto manageriale e il blazer
spomtive ma chic di un uomo mo-
dernamente impeccabile. Ancl
qui le sperimentazion tessili sono al massimi
livelli. Per esempio ¢'é una mischia di
re & seta talmente morbida che alla fine sem-
bra angora, menire il velluto di cotone trattate
al laser assume | 1o del denim. | classici
colori di Brunello , bianco ¢ beige) si
fondono in un nuove punio di azzurme a meth
strada tra il cielo e la nebbia. Reduce dal suc-

M Riparte da dove tutto & cominciato: nel
1830, in Pennsylvania, tra miniere e foreste
immerse nel paesaggio rurale americano. Ri-
parte dai suol ricchissimi archivi, fawi di
15mila capi e chilometri di tessuti Woolrich
appena entrato nel mondo BasicNet di Lo-
renzo jone. Che avvisa: «Siamo curatori
dei nosiri marchi. Con Woolrch ripartdamo

TOMBOLINI

SANTOMI

LIMIT BENAN

VIA ALLA FASHION WEEK

Quell’eleganza
senza tempo
che si trasmette
di padre in figlio

L'uomo modernamente impeccabile
di Cucinelli, la lana rivoluzionaria di Zegna

cesso del suo film e dall'ennesima campagna
di vendite record, Cucinelli interrogato sulla
crisi di cui witti parlano nel settore saggiamen-
tecommenta: «Questo potrebbe essere un an-
no di sana livella perché se sei cresciuto del
70% nell'ultimo wiennio difficilmente puoi
crescere di piti.

Da Tombolini pensano invece
di re anche nel guardaroba
T:m q loro fantastica
costrizlone chiamata Zera Gravi-
1y che rende i piii impeccabili
completi sanoriali maschili | -
ri come foulard. La linea d:ﬁ:a
verrh lanciata il prossimo maggio,
ma davanti allo smoking ble ele-

i ¢ senza peso molte visi-
tatrici delle stand Tombolin a Pit-
ti hanno chiesto di amicipare §
templ. Tutt'aliro film ma in ogni
caso un gran bel film da Umit Be-
nan, designer turco di stanza a Mi-
lano da parecchi anni e molto ap-
prezzate dagli imenditon di quel
nuovo stile «che non pre-
vede sovrastnutiure ma costruzio-
ni morbide e al tempo stesso im-
peccabil. Nel brand di Umit ha
inwestito per il 55% Davide Giglio
co fondatore con Marcelo Burlon
& Claudio Antonioli della holding
NGG (New Guards Group) pod ce-
duia a Farfechi. L'arrivo di un si-
mile partner ha portate al glovane
designer di Istambul un magnifi-
co negozio collegaio alla siorica
Barberia Zucca che cura le barbe
dei milanesi dal 1652. Passando
dalla testa al pledi non si pub fare
ameno di parlane delle scarpe piii
belle del mondo Armate Santoni e
made in Corridonia, cuore pulsan-
te del distrétto calzaturiero mar-
chigiano. Per costruire una Mera-
viglia di nome e di fatto ci vegliono 900 punti
dati a mano e 25 ore di lavoro. Le scarpe per-
dona il peso ma non ka funzone e taniomeno
la perfezione: al sistema ICE le suole di
pedule, mocassini & scarpe Invernali possono
affrontare senza problemi una strada ghiaccia-
ta ¢ un raffinatissimo parquet, basta girare la
parte chiodata dentro la suola,

dalle origini=. Significa dalla storia di un
brand che per decennl si & basato su una
giacca I'Arctic Parka, simbolo di protezione
eSrema contro invernl piix severi, fino al
celeberrimo buffalo check, il pattem a qua-
dretton] rossi e nerl diventato un codice visi-
vo globale. A Pitti Uomo, Woolrich ha presen-
tate un racconte che non sceglie tra radizio-
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Galante

«Viracconto
i miei look semplici
e futuristici»

Tombolini sceglie
I'ex Inter e Toro
come testimonial.
«E un modo nuovo
di descrivermis

«f VALERIA DNETD

ambolini ha celebrato a Pirt
Fingresso nel Registno dei M
chil Storkc di Intenesse N
le, riconcscimento che
65 anmi di tradizione marchigia
. mo marchigiani doc ¢
g | R eSporty
THOSLTA SETT ALLr
e Finnovaziones, rsoconta il &8
retiore marketing, Sikvio Calvi
gionk 1l brand guarda al futuro
oon bolini for Kikls, per
e plin picoodi al belloe &
con la Fondazione Eugenbo
Tumbodink, che sostiene Tamiglie
e giovani sportivii Osplee e am
bassador del brand a Firenae,
T'ex difensore Fablo Galanie ha
FaCCOMaLe |a sua esperiensa (r
POt ¢ sartofia.

Galanie, dalla A al ool di am-
hassador: quamndo ha capito che
lo stile poteva raccontaria’?
=Diopo aver smesso dil giocare.
Da calciatone ero sempre In
... Com Tombalind ho scoperto

raccontarsi, tra event
curiosits per Fabbighiamientoos.

Pitth Lomo 109%: effetio debutio
o emozlone da grande partita?
={arande orgoglio. Con Silvio e
Marcello ¢ amiclzia, persone

Alessandro
Diamanti

il compagno
di squadra
piil elegante.
Ronaldo?
impeccabile

AMBASSADOR

(éj

spettacolari ¢ lavoratord instan
cabil]s,

fero Gravity & legererza, tec-
nologia ¢ precistone sartoriale,
Canto of si riconosee?

=Totalmente. Lablio & beggem,
quasi Invisibile, perfetio per
monersi liberamente. Ci vokaa
al mibed templ..=

Lnu-nplmlmlulmlrkur
do speciale?

=Lo Smoking Blue su misum
per il 307 i Tombolink, Ancor
gl bo inddosso, & senza tempo ¢
macconta mament e persones,

A Pitth, sl sente phis ex calclatore
m«m-wwfm

--I-n[r.lmhl Anche da glocatone
il e bene, oggal mi sento
i mio agho grazie al cirtlens ¢
alla terma toscanas,

Quale levione porta nella muo-
va fase della carriera al flanco
di Tombaolini?

«Non abbariersi mad, Passione,
umilts, resilienza ¢ determina
done valgono nello sport ¢
un'agdenda come Tombaolings,

1l compagno di sgquacdea pli ele-
gante?

= Alessandno Diamanti, strava:
ganite ma elegganbes,

1l calciatore di oggl che colpis
per stile?

=Ronaklo, dawero impeccabi
o=

Tre parole per definire il s
stile oggi’?

«Semplice, dlegante, futurist

oo
W RIPROGCLTHONE REERVATA

Col direttore |« dienso
o Toring & kutesr, Fabio Galinte
(a destra), con Sivio Cahigion,
b | direitore marketing i Tombokni

Per Aeronautica Militare
un’Accademia da collezione

«f BIANLUGA ZAPPOLI

rafiche stencil, lavaggl vissuti, materiali
storicd e 1t refaxed sono | codicd che hanno
Imfheenzato Aer -mulh 2 Militare nella rea

lizzazione di “Accader caprsule collection
che vuole rlkmrrltﬂxhl.hkll ‘Accademia Aero
mautica di Peesmol, foncata nel 1923 ¢ tra le pli
amtiche realth inlermazionali del settone.
Puntando su un‘estetica modema che unisce mi
litary workwear, sporiswear ¢ strectwear pre.
mibum, i progetiodel brand di sportswear - crealo
da una convenzdone esclusiva accondata dallo Sia
o Maggione dellT Aeronautica Militare all’ asdenda
vicentina Cristiano di Thiene - nascoe con Fobéeti
vo off trasfomuane un patrimonio autentios in un
linguagsio attuale. La collexdone si sviluppa a par-
tire dallimmaginario del cadettl, dal koro quoti
diano fatio di discipling. addestramenti e senso di
T T

D quiesio momdo premde forma una proposta che
riekshora | codicl militar con un approccko con
temporanee. T-shirt, felpe & pantaloni costrulsoo:
0 LT Seberione essenaiale defindta da una paletie
che vuole riprendene | colorl simbolo della Forza
Armata e da materiali che rappresentanae un ine.
quivacabile omaggio alle origink, Cotone, scrilicoe
viscosa, ghl stessl utifzzati un tempo nelle undfor-
mil ded cadettd, sono stat] softopost] 2 un processo
i tintura in due B8 che ganntisce uniformit ¢
profondith cromatica, mentre Lvaggi slnih.ltl [
wsure controllase conferiscono al capd un ¢ Ty
vissubo serza comprometterne b resisserza.

Le sillhowetic maniengomno un'impronta funzena
ke, bspimata al capl da addestramenteo, e alko siesso
termposi aprono a wikestetica insversale che parla
sla alka Gen Z, vicing al mondo strect, sla 3 un puls
hioo srbulto alla riceres di exawenr rcercate nel

Protagonisti

Quterwear metropolitano

~— -

Aesse conferma la capacith di tradurre la propria vocazions

sporthva in capl outerwear in grado di unire rispetto per

Famblente, gualith ¢ proteziong, Con un'sredith tecnica

costruita nel corso di decennl, Il brand esprime ol nella linea
(acronimo di Envvironment

Eqp Quality Protection), una sintesl
evoluta di funzionalith e stile metropolitans, dove know how
e inskome ofnl progetto.

Giubbini

e giacche
dalle linee
geometriche

Tra i nuowl modelil A1 di Yes

lanea. Tra gl capd chizve del
brand anche | cappott] in twill
di tana, il glenn check

modernizzato in giacehe dalle

Sciarpe e foulard
accendono
dii luce nuova

{anche) i gessati

TATRAS

Dettagli moderni nel piumino

avvolgs con calons o ko 2ip & contr WD
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ANSA

10.01.2026
https://www.ansa.it/canale_lifestyle/notizie/moda/2026/01/10/moda-uomo-il-blazer-
torna-al-top-avvolgente-e-piu-libero_8ed28e14-ba54-4a60-9009-5eb4bd21a6db.html

LA VOCE DI MANTOVA

10.01.2026
https://vocedimantova.it/cronaca/la-sartorialita-in-evoluzione-di-lubiam-si-presenta-a-
pitti-immagine-uomo/

GLOBE STYLES
11.01.2026
https://www.globestyles.com/gabriele-pasini-autunno-inverno-2026-2027/

MF FASHION

13.01.2026
https://www.milanofinanza.it/fashion/fantastic-classic-tra-tailoring-made-in-italy-e-
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MF FASHION

13.01.2026
https://www.milanofinanza.it/fashion/le-tendenze-invernali-del-maschile-riaccendono-
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QUOTIDIANO NAZIONALE
13.01.2026
https://www.quotidiano.net/moda/lubiam-a-pitti-uomo-evoluzione-a7518661

QUOTIDIANO NAZIONALE
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https://www.quotidiano.net/moda/idea-gabriele-pasini-capsule-920690d1
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ESQUIRE

13.01.2026
https://www.esquire.com/it/stile/moda-uomo/a69988879/pitti-uomo-109-collezioni-
menswear-autunno-inverno-2026-2027/

ICON

14.01.2026
https://www.iconmagazine.it/style/pitti-uomo-2026-come-cambia-labbigliamento-
formale-maschile/

NOTIZIE.IT

14.01.2026
https://www.notizieit.com/2026/01/14/il-denim-come-archivio-la-capsule-di-gabriele-
pasini-con-memorys-a-pitti/

LA REPUBBLICA - Firenze

15.01.2026
https://firenze.repubblica.it/cronaca/2026/01/15/news/colori_praticita_stile_pitti_detta_
all_uomo_le_regole_per_brillare-425095536/

ANSA

15.01.2026
https://www.ansa.it/canale_lifestyle/notizie/moda/2026/01/13/denim-sartoriale-nella-
capsule-di-pasini-con-memorys_0e5c11c4-a332-4b58-98d3-

deaade26d8e1.html

PANORAMA

15.01.2026
https://www.panorama.it/lifestyle/moda/pitti-uomo-le-collaborazioni-stilistiche-da-
non-perdere
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MSN

15.01.2026
https://www.msn.com/it-it/lifestyle/notizie/pitti-uomo-109-le-collezioni-che-
raccontano-il-menswear-dell-a-i-26-27/ar-AATU8Wcc

L DIFFORME
15.01.2026
https://www.ildifforme.it/cultura/moda/bruno-barbieri-pasini-pitti/

VIRGILIO

15.01.2026
https://www.virgilio.it/italia/firenze/notizielocali/colori_praticit_stile_pitti_detta_all_uom
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TG2
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https://www.raiplay.it/video/2026/01/Tg2-ore-1300-del-15012026-2396ec28-e911-
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Timeframe: 27: 17



